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Forsaljningen 6kade 2010

Den totala forsaljningen av livsmedel och drycker uppgick 2010 till 221 miljarder
kronor och 6kade déarmed 4 miljarder kronor jamfort med 2009. Det motsvarar néra
2 procents uppgang och beror bade pa att volymen salda livsmedel och drycker 6ka-
de med nastan en procent och att priserna pa dessa steg med drygt en procent.

Okning av ekologiska varor med nastan 6 %

Av all forséljning av livsmedel och alkoholfria drycker i Sverige kommer mer an 4
procent fran ekologiska varor. Detta dr en 6kning med 6 procent jamfort med 2009.
Kaffe, te och chokladdryck ar den varugrupp déar den ekologiska forséljningen &r som
storst, dar uppgar andelen till nastan 8 procent av den totala forsaljningen kaffe, te
och chokladdryck.

Forsaljningen av frukt fortsatter att minska

Priset pa frukt minskade nagot under 2010, men precis som de tva foregaende aren
har forséljningsvolymen minskat. Mellan 2009 och 2010 sjonk volymen sald frukt
med 5 procent. Det totala forsaljningsvérdet av frukt minskade med néstan 6 procent
jamfort med 2009. Nastan samtliga frukter har detta ar en negativ forsaljningsut-
veckling, de enda undantagen &r 6vriga citrusfrukter, apelsiner och citroner.

Forsaljningen av kott fortsatter att stiga

Sedan 2000 &r kott den varugrupp som okat sin forséljning mest, ndrmare bestamt
med hela 71 procent. Under perioden har priserna pa kott stigit med 21 procent, vil-
ket innebér att varugruppen haft en volymokning mellan ar 2000 och ar 2010 pa 41
procent.
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Statistiken med kommentarer

1. Vilka foretag ingar i undersokningen?

| denna undersokning ingar foretag verksamma inom detaljhandeln, inklusive de
foretag som driver bensinstationer. | publikationen anvénds begreppet handeln for
denna bransch. Vissa tabeller utgar endast fran data avseende de butiker som ingar i
nagon av de fem storre kedjorna Coop (Konsumentkooperationen), ICA, Axfood,
Bergendahls eller VI-handlarna. Darifran ar dataunderlaget mer detaljerat och darfor
mojligt att redovisa pa en mer detaljerad niva. | denna undersékning kallas detta for
dagligvaruhandeln.

2. Den totala forsaljningen har dkat igen

Forsaljningen av livsmedel och drycker har dven i ar 6kat, om &n i en mer blygsam
takt an 2009. Forséljningen uppgick 2010 till drygt 221 miljarder kronor, vilket &r 4
miljarder kronor mer an 2009. Livsmedel star for 76,4 procent medan alkoholfria
drycker star for 8,6 procent och alkoholhaltiga drycker for 15,0 procent.

Tabell 1. Foérsaljning av livsmedel och drycker inom handeln 2000, 2009 och
2010, belopp i mnkr.

Table 1. Turnover of food and drinks for the Retail trade, 2000, 2009 and 2010, SEK

millions.
Forsaljning (inkl moms), I6pande priser
2000 2009 2010

COICOP Varugrupp Mk Ang)/(z; Mnke Ang)/(z; Mnke Angz;
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 100 217 253 100 221 157 100
1 Livsmedel och alkoholfria drycker 125 114 83,5 184 864 85,1 188063 85,0
01.1 Livsmedel 112418 75,0 166 362 76,6 168955 76,4
0111 Brod och 6vriga spannmalsproduk-

ter 19138 12,8 27384 12,6 28618 12,9
01.1.2 Kott 19 862 13,3 32638 15,0 33 955 15,4
01.1.3 Fisk 7 352 4,9 10456 4,8 10296 4,7
01.1.4 Mjélk, ost och &gg 19 839 13,2 30442 14,0 30 724 13,9
01.1.5 Oljor och fetter 3662 24 4698 2,2 4754 2,1
01.1.6 Frukt 8 157 5,4 13423 6,2 12 652 5,7
01.1.7 Gronsaker 13218 8,8 18747 86 18461 8,3
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och

konfektyr 15224 10,2 20298 9,3 20650 9,3
01.1.9 Ovriga livsmedel 5 965 4,0 8 276 3,8 8 845 4,0
01.2 Alkoholfria drycker 12 696 8,5 18503 85 19108 8,6
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 4501 3,0 5544 2,6 5405 2,4
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt

och grénsaksjuicer 8 195 55 12959 6,0 13 703 6,2
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 16,5 32389 149 33094 150
02.1.1 Spritdrycker 7 285 4,9 6 966 3,2 7013 3,2
02.1.2 Vin inkl cider 10113 6,7 16024 74 16822 7,6

02.1.3 o] 7 312 4,9 9 399 4,3 9 259 4,2
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Fordelningen mellan olika varugrupper ar sig ganska lik d&nda sedan ar 2000. Kott &r
den varugrupp som 6kat mest, fran 13,3 till 15,4 procent. Alkoholhaltiga drycker har
minskat med 1,5 procentenheter, fran 16,5 till 15,0 procent. | den varugruppen ingar
Spritdrycker vars andel minskat mest sedan ar 2000, fran 4,9 till 3,2 procent.

Diagram 1. F6rséljning av livsmedel och drycker inom handeln 2010, procent.
Data finns i tabell 1 ovan.

ol
' 4,2% Brod och spannmal
7Vég/ 12,9%
,6%

Spritdrycker
3,2%

Mineralvatten, lask,

juice
6,2%
Kott
Kaffe, te och 15,4%
choklad
2,4%
Ovriga livsmedel
4,0%
Fisk
4,7%
Sockerprodukter 0
9,3%

Mjolk, ost och &gg

Gronsaker 13.9%

8,3% Jor och fetter

5,7% 2,1%
Om inget annat anges i rapporten &r det I6pande priser som anges, dvs. bade volym-
och prisforandringar ingdr. Om det anges att det &r fasta priser s& motsvarar det indi-
rekt volymutvecklingen. Observera att undersokningen inte méter volymutveckling-
en explicit utan endast forsaljningsvardet. Prisindex (KPI) for olika varugrupper

anvands sedan for att implicit berdkna volymutvecklingen.

De senaste aren har vi sett en 6kad forsaljning, i lopande priser, av livsmedel och
drycker. Aven 2010 6kade forséljningen och da med drygt 4 miljarder kronor, vilket
motsvarar 1,8 procent jamfort med ar 2009. Den 6kade forséljningen berodde bade
pa att priserna hade 6kat och att konsumenterna handlade nagot mer. Jamfort med
2009 har bade volymutvecklingen och prisutvecklingen mattats av nagot, da den
totala uppgangen var 5,5 procent. Under 2008 6kade forséljningen med 5,7 procent,
men da berodde forandringen helt och héllet pa prisokningar och inte volymokning-
ar. Det innebér att det anvéndes mer pengar for inkdp av livsmedel men att konsu-
menten inte fick mer med sig hem.

I diagram 2 och 3 nedan ser vi totala forséljningen av livsmedel och drycker, uttryckt
i bade lopande och fasta priser. | 16pande priser ligger den arliga utvecklingen mel-
lan tva och sex procent, med undantag for 2004 da utvecklingen nastan var noll.
Utvecklingen i fasta priser, d.v.s. volymutvecklingen, visar samma monster. De ar da
utvecklingen i 16pande priser ar hogre an i fasta priser har alltsa priserna 6kat. Detta
blir tydligt ar 2008 da monstret bryts och volymen minskar, medan prisékningen
kompenserar for detta.
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Diagram 2. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker ar 2000-2010, i
I6pande och fasta priser, arlig utveckling i procent. Underliggande data finns i

tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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I diagram 3 nedan ser vi samma utveckling av forsaljningen av livsmedel och dryck-
er, men ackumulerad utveckling uttryckt i indexvarden. Utvecklingen har varit kon-
stant uppatgaende men med en svacka, dock inte nedatgaende, ar 2003-2004.

Diagram 3. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker ar 2000-2010, i
l6pande och fasta priser, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Under-
liggande data finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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3. Ovriga livsmedel 6kade mest

Forsaljningen av livsmedel (exkl. drycker) ékade 2010 med 1,6 procent och forsélj-
ningen av évriga livsmedel (smakséttare) var den varugrupp som dkade mest med
6,9 procent. Totalt saldes smaksattare for 8,8 miljarder kronor och svarade for nara 4
procent av livsmedelsforséljningen 2010. Eftersom priserna pa 6vriga livsmedel en-
dast stigit med 1,8 procent ar det framst konsumtionen som paverkat 6kningen.

Diagram 4 och tabell 2 visar forsaljningsutvecklingen for olika varugrupper. Ar 2009
Okade samtliga varugrupper sin forsaljning utom frukt och évriga livsmedel som var
nastintill oférandrade mot 2008. For 2010 ser fordelningen lite mer varierad ut, med
béade varugrupper som 6kat sin forsaljning och varugrupper som minskat sin forsélj-
ning sedan 2009. De hoga prisokningarna pa frukt under 2009 bidrog da till en mins-
kad konsumtion, men under det gangna aret har priserna pa frukt varit nastan ofor-
andrade. Under 2010 ar det framst forsaljningsvolymen som star for forklaringen till
den minskade forséljningen av frukt.

Vi kan i diagrammet nedan aven se att kaffe, te och choklad samt gronsaker har
minskat sin forsaljning i ar med 2,5 procent respektive 1,5 procent.

For okningen star mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer som 6kade
med 5,7 procent men ocksa brod och 6vriga spannmalsprodukter som har 6kat med
4,5 procent.
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Alkoholhaltiga drycker saldes for 2,2 procent mer an 2009 vilket framst beror pa att
forsaljningen av vin och sprit 6kade med respektive 5,0 och 0,7 procent. Ol minska-
de sin forséljning med 1,5 procent, men det ar latt- och folkolsforsaljningen som star

for minskningen medan starkolsforsaljningen har stigit.

Diagram 4. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker &r 2009-2010,

utveckling i procent. Data

Brod och 6vriga spannmalsprodukter

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr

Alkoholfria drycker

Kaffe, te och choklad

Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer
Alkoholhaltiga drycker

finns i tabell 2 nedan.
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Tabell 2. Foérsaljning av livsmedel och drycker inom handeln, utveckling 10/09
och 10/00, i I6pande och fasta priser.

Table 2. Turnover of food and drinks for the Retail trade, change 10/09 and 10/00, in

current and constant prices.

COICOP Varugrupp

Loépande priser
Utveckling Utveckling Utveckling Utveckling

Fasta priser

10/09 10/00 10/09 10/00

(%) (%) (%) (%)

01+02.1 Livsmedel och drycker 1,8 47,6 0,6 24,9
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 1,7 50,3 0,5 24,5
01.1 Livsmedel 1,6 50,3 0,4 22,8
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 4,5 49,5 3,7 24,5
01.1.2 Kott 4,0 70,9 3,6 41,3
01.1.3 Fisk -1,5 40,0 -2,5 4,5
01.1.4  Mjolk, ost och agg 0,9 54,9 -0,5 24,3
01.1.5 Oljor och fetter 1,2 29,8 0,9 12,8
01.1.6 Frukt -5,7 55,1 -5,0 4,9
01.1.7 Gronsaker -1,5 39,7 -4,5 12,7
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och 1,7 35,6 -0,8 19,4

konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 6,9 48,3 49 34,1
01.2 Alkoholfria drycker 3,3 50,5 0,8 39,4
01.21 Kaffe, te och chokladdryck -2,5 20,1 -7,0 12,9
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt- 57 67,2 4,3 54,0
och gronsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker 2,2 33,9 0,9 27,0
02.1.1 Spritdrycker 0,7 -3,7 -0,2 -7,9
02.1.2 Vin inkl cider 5,0 66,3 3,6 60,7
02.1.3 o] -1,5 26,6 -2,9 15,3

8,0
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Sedan ar 2000 har livsmedel och drycker dkat forséljningen med 47,6 procent. Samt-
liga varugrupper bland livsmedel har 6kat forsaljningen sedan ar 2000 vilket beror
bade pa pris- och volymokningar. Ko6tt har okat med hela 70,9 procent och ar darmed
den varugrupp som haft storst forséljningsékning. Forsaljningen av socker, sylt,
honung, choklad och konfektyr har daremot 6kat framst tack vare 6kad konsumtion
och inte nagon direkt prisokning.

Alkoholfria drycker har totalt 6kat forsaljningen med 50,5 procent sedan ar 2000.
Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och gronsaksjuicer har dkat férsaljningen rejalt,
med 67,2 procent, aven har framst beroende pa en volymokning.

Forsaljningen av spritdrycker har till skillnad fran vin och 6l minskat sedan ar 2000,
totalt minus 3,7 procent. Forsaljnings6kningen av vin pa 66,3 procent beror nastan
helt och hallet pa okad konsumtion och inte nagon prisokning. Eftersom en betydan-
de andel av alkoholen kops utanfor systembolaget (granshandel samt illegal handel)
sager ovanstaende siffror dock ingenting om den faktiska forbrukningen av alkohol i
Sverige.

4. Mattliga prisokningar pa livsmedel

Priserna for livsmedel och drycker steg enligt konsumentprisindex (KPI) med 1,2
procent mellan ar 2009 och 20102, vilket ar den lagsta prisokningen sedan métningen
mellan aren 2006 och 2005 da den var 0,6 procent.

Priserna for livsmedel steg med 1,1 procent och priserna for de alkoholfria dryckerna
steg med 2,5 procent. Priserna for alkoholhaltiga drycker steg med 1,2 procent.

Diagram 5. Prisutveckling for livsmedel och drycker &r 2000-2010, indexut-
veckling med baséar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 50 i tabellbila-
gan.
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Néstan alla varugrupper hade stigande priser under 2010, vilket visas i diagram 6
nedan. Mest 0kade priset for kaffe, te och choklad, som 6kade med 4,8 procent. Aven
priset pa gronsaker 6kade mycket, 3,1 procent, vilket var nagot mer &n prisokningen
for sotsaker som var 2,6 procent. Efter de tva senaste arens prisuppgangar pa frukt
har priset under 2010 minskat, vilket darmed &r den enda varugrupp som haft en
negativ prisutveckling under éret.

1 Se tabell 49 i tabellbilagan.
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Diagram 6. Prisforandringar for livsmedel och drycker &r 2009-2010, utveckling
i procent. Data finns i tabell 49 i tabellbilagan.
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Gronsaker | l ]
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Fisk | —
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5. Forsaljningen d6kade aven per capita

Ar 2010 ékade befolkningen med 0,8 procent jamfért med ar 2009, till 9 415 570
invanare. Forsaljningen av livsmedel och drycker inom handeln 6kade under samma
period fran 23 259 till 23 488 kronor per capita. Det ar en 6kning med 1 procent.2

Med undantag fran 2004, da forséljningen endast 6kade med 0,1 procent, sa &r arets
forsaljningsokning av livsmedel och drycker den lagsta noteringen sedan ar 2000.
Generellt har 6kningen sedan ar 2000 varit storre &n vad som kan motiveras av be-
folkningsdkningen.

Diagram 7. Férsaljningsutveckling fér livsmedel och drycker samt befolkning i
Sverige mellan 2000-2010, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Data-
underlag finns i tabell 31 och 33 i tabellbilagan.
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Den genomsnittlige svensken ater farsk frukt for 998 kronor per ar. Det innebar att
varje svensk koper farsk frukt for 19 kronor per vecka, vilket &r en minskning med 2

2 Se tabell 47 i tabellbilagan.
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kronor per vecka fran foregaende ar. Detta &r mindre per capita an forséljningen av
godis som 2010 uppgick till 1 571 kronor per ar, vilket &r en 6kning med ca 50 6re
per vecka fran 2009. Bananer &r den frukt som séljs mest (se diagram 8), vilket ge-
nomsnittsvensken kopte for 240 kronor under 2010 medan Applen koptes for 142
kronor.

Diagram 8. Forsaljning av farsk frukt per capita i handeln under 2010. Dataun-
derlag finns i tabell 41 och 33 i tabellbilagan.
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6. Ekologiska livsmedel

SCB beraknade for forsta gangen avseende referensaret 2004 forséljningen av
ekologiska livsmedel och drycker. Underlaget bygger till stor del pa kedjornas egen
information.

Den ekologiska forsaljningen uppgar till 4,1 procent av den totala forsaljningen av
livsmedel och alkoholfria drycker, vilket motsvarar en 6kning med néstan 6 procent
jamfort med 2009.

Som framgar av tabell 3 ar kaffe, te och chokladdryck den varugrupp dar den ekolo-
giska forsaljningen ar som storst, vilken uppgar till 7,8 procent av den totala forsalj-
ningen av kaffe, te och chokladdryck. Den ekologiska forséljningen av mejerivaror
ar den nast storsta varugruppen och uppgar till 7,4 procent av varugruppens forsalj-
ning. Aven frukt samt gronsaker ar tva varugrupper med relativt hog andel ekologisk
forsaljning. Kott &r den varugrupp med lagst andel med 1,4 procent ekologisk for-
séljning, tatt foljt av produkterna mineralvatten, laskedrycker, frukt- och grénsaksju-
icer och socker, sylt, honung, choklad och konfektyr dar den ekologiska forséljning-
en star for 2,0 procent.
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Tabell 3. Forsaljning av ekologiska livsmedel och alkoholfria drycker inom
handeln 2010, belopp i mnkr.
Table 3. Turnover of organic food and non alcoholic drinks for the Retail trade 2010,
SEK millions.

COICOP Varugrupp

Forsaljning (inkl moms)

Antal produkter

Totalt

. Andel Andel
Total for- : antal )
séljning, ?kq]c_)g_lsk produkter ekologiska
(mnkr) forsaljning i SCB's produkter
(%) (%)
underlag
01 Livsmedel och alkoholfria 188 063 4,1 118 085 3,2
drycker
011 Livsmedel 168 955 4,2 110534 3,1
01.1.1 Brod och dvriga spannmals- 28 618 2,2 21111 2,9
produkter
01.1.2 Kott 33955 1,4 33488 2,2
01.1.3 Fisk 10 296 7,1 8 727 1,2
01.1.4 Mjolk, ost och agg 30724 7,4 11 038 4,4
01.1.5 Oljor och fetter 4754 4,6 1095 7,0
01.1.6 Frukt 12 652 6,5 6 989 8,7
01.1.7 Gronsaker 18 461 6,1 11 254 10,1
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 20 650 2,0 9531 2,9
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 8 845 3,9 7 301 49
01.2 Alkoholfria drycker 19108 3,7 5 806 3,4
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 5 405 7,8 1745 8,3
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 13 703 2,0 4061 3,9

frukt och gronsaksjuicer

Diagram 9 visar att alla varugruppers ekologiska andel har 6kat mellan aren 2004

och 2010, férutom for varugruppen kétt. Vissa grupper har dessutom 6kat kraftigt,
och dar framforallt fisk men &ven grénsaker och mineralvatten, laskedrycker, frukt-

och gronsaksjuicer. | viss man kan forséljningsékningen av ekologiska varor bero pa
att utbudet av ekologiska varor i handeln har 6kat.

Diagram 9. Andel ekologisk férsaljning av livsmedel och alkoholfria drycker
inom handeln 2004 och 2010, procent. Data for ar 2010 finns i tabell 3 ovan.
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7. Egna markesvaror (EMV)

SCB beraknade for forsta gangen avseende referensaret 2004 forséljningen av egna
markesvaror (EMV) inom livsmedel och dryckesomradet. Berakningarna har endast
genomforts for dagligvaruhandeln dar underlaget bygger till stor del pa kedjornas
egen information och boér betraktas med viss forsiktighet. Definitionen och berak-
ningarna av EMV framgar i avsnittet ”Fakta om statistiken”.

HA 24 SM 1101

Den totala forsaljningen av livsmedel och alkoholfria drycker med EMV uppgar till
22,5 miljarder kronor vilket motsvarar en andel pa 15,0 procent av den totala forsalj-
ningen. EMV-forsaljningen av livsmedel uppgar till drygt 15,4 procent och EMV-
forsaljningen av alkoholfria drycker till ca 11,3 procent.

De varor som till storst andel séljs som EMV, ar fisk med 28,8 procent och grdnsa-
ker med 24,3 procent. Den varugrupp som till minst andel, 7,1 procent, séljs som

EMV ér socker, sylt, honung, choklad och konfektyr.

Tabell 4. EMV-forséljningen (inkl moms) av livsmedel och alkoholfria drycker
inom dagligvaruhandeln 2010, belopp i mnkr. Table 4. Turnover of own marked
products for food and drinks for Grocery stores 2010, SEK millions.

COICOP Varugrupp EMV- Total fér-  Andel
forsaljning séljning EMV

(mnkr) (mnkr) (%)

01 Livsmedel och alkoholfria drycker 22511 149 949 15,0
01.1 Livsmedel 21010 136 692 154
01.11 Brod och dvriga spannmalsprodukter 2652 22 802 11,6
01.1.2 Kott 5312 28 013 19,0
01.1.3  Fisk 2363 8219 28,8
01.1.4  Mijolk, ost och agg 2332 26 586 8,8
01.1.5 Oljor och fetter 366 4128 8,9
01.1.6  Frukt 2517 10 569 23,8
01.1.7 Gronsaker 4 000 16 469 24,3
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 885 12 436 7,1
01.1.9 Ovriga livsmedel 583 7471 7,8
01.2 Alkoholfria drycker 1500 13 257 11,3
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 388 4175 9,3
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 1112 9082 12,2

Jamfort med ar 2004 s& har EMV 0kat i alla varugrupper, se diagram 10. | vissa va-
rugrupper har andelen EMV 0OKkat kraftigt, framst kott, frukt och grénsaker.

Diagram 10. Andel EMV-produkter av livsmedel och alkoholfria drycker inom
handeln 2004 och 2010, procent. Data for &r 2010 finns i tabell 4 ovan.
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8. Djupfrysta livsmedel

Forsta aret SCB beraknade forsaljningen av djupfrysta livsmedel och alkoholfria
drycker var 2004. Berakningarna har endast genomforts for dagligvaruhandeln dér
underlaget bygger till stor del pa kedjornas egen information och bor betraktas med
viss forsiktighet. Definitionen och berékningarna av forsaljningen av djupfrysta
livsmedel och alkoholfria drycker finns i avsnittet ”Fakta om statistiken”.

Den totala forsaljningen av djupfrysta livsmedel och alkoholfria drycker 2010 upp-
gar till 15,2 miljarder kronor inom dagligvaruhandeln vilket motsvarar en andel pa
10,1 procent av den totala forsaljningen.

De varor som till storst andel saljs djupfryst ar fisk (44%), glass, som ingar i varu-
gruppen socker, sylt, honung, choklad och konfektyr (18%) samt kott (17%).

Tabell 5. Forsaljning av djupfrysta livsmedel och alkoholfria drycker inom dag-
ligvaruhandeln 2010, belopp i mnkr.

Table 5. Turnover of frozen food and non alcoholic drinks for Grocery stores 2010,
SEK millions.

Forséljning (inkl moms), lépande priser

Total Andel av Andel av
COICOP Varugrupp Djupfryst forséljning varugrupp total djup-
(mnkr) (%) fryst (%)
01 Livsmedel och alkoholfria 15168 149949 10,1 100
drycker
01.1 Livsmedel 15168 136692 11 100
01.1.1 Brod och 6vriga spannmals- 2023 22802 9 13
produkter
0112  katt 4626 28013 17 30
01.1.3  Fisk 3622 8219 44 24
0115  Oljor och fetter 0 4128 0 0
01.1.6 Frukt 558 10569 5 4
01.1.7 Gronsaker 2083 16469 13 14
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad 2192 12436 18 14
och konfektyr
0119  Ovriga livsmedel 65 7471 1 0
012 Alkoholfria drycker 0 13257
0121 Kaffe, te och chokladdryck 0 4175 0 0
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 0 9082 0 0

frukt och grénsaksjuicer

I diagram 11 jamfors forsaljningen av djupfrysta varor 2004 med 2010 och dar fram-
gar att fisk, som &r den i sarklass storsta djupfrysta varugruppen, har dkat andelen av
den totala forsaljningen av fisk. Fryst frukt (och bar) har férdubblat sin andel av
forséljningen men ligger dock pa en fortsatt 1ag niva. | 6vrigt &r varugrupperna rela-
tivt oforandrade sedan 2004.
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Diagram 11. Andel djupfrysta livsmedel och alkoholfria drycker inom dagligva-

HA 24 SM 1101

ruhandeln 2004 och 2010, procent. Data for &r 2010 finns i tabell 5 ovan.
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9. Handeln med halsokost 6kar igen
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Tabell 6. Forsaljning av hélsopreparat med 12 procents momssats inom han-

deln, 2000-2010, mnkr.

Table 6. Turnover of health products with 12 per cent VAT for the Retail trade, 2000-

2010, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)
Loépande priser (mnkr)

Ar 2000 2005 2006 2007 2008

2009 2010

Halsopreparat — 12 %
moms 996 1727 1580 2117 2382

Déarav dagligvaruhandeln 208 374 384 416 513

2083 2775

620 741

SCB har under de tio senaste aren foljt forsaljningen av de hélsopreparat som séljs
med 12 procents momssats. Forsaljningen av halsopreparat inom handeln har 6kat i
en relativt jamn takt sedan 2000, med undantag for aren 2006 och 2009 da forsalj-
ningen minskade. Under detta redovisningsar har forsaljningen ater igen stigit och
har det gangna aret haft en forsaljningsutveckling med 33 procent jamfort med 2009.
Fdrsaljningen inom handeln av dessa halsopreparat har ékat med 179 procent mel-

lan 2000 och 2010.

50



SCB

15 HA 24 SM 1101

10. Branschuppdelning av forséaljningen

Detaljhandeln delas upp i olika branscher med hjélp av Svensk Né&ringsgrensindel-
ning, SNI 2007. De branscher dar det saljs livsmedel i ndmnvérd omfattning redovi-
sas nedan.

Detaljhandeln med brett sortiment, dér de stora dagligvarublocken ingar, star for
90,3 procent eller 169 751 miljoner kronor av forsaljningen av livsmedel och alko-
holfria drycker. Forséljningen inom den Specialiserade detaljhandeln med livsmedel
ar 7,7 miljarder kronor vilket innebér en andel pa 4,1 procent. Bensinstationerna
séljer livsmedel och alkoholfria drycker for 6,2 miljarder kronor.

Eftersom undersokningen om livsmedelsforsaljningen fr.o.m. referensaret 2008 har
overgatt till branschindelning enligt SNI 20073 istallet for SNI 2002 som anvéndes
tidigare, kan jamforelser tillbaka i tiden i vissa fall bli missvisande. Aven om over-
sattningen till nya branschkoder oftast har ett ett-till-ett-forhallande sa har en gene-
rell 6versyn av vilka foretag som ingar i branscherna gjorts, bl.a. beroende pa att
beskrivningen av branscherna kan ha forbéattrats jamfort med tidigare.

Samtidigt ingar fr.o.m. 2008 ett antal nya detaljhandelskedjor i det datakassaregister
som denna undersokning delvis bygger pa. Detta kan ocksa ha paverkan pa skatt-
ningarna inom respektive bransch. Att jamfora forséljningen per bransch med tidiga-
re ar bor darfor goras med viss forsiktighet, framforallt jamforelser mellan 2007 och
2008 som blir mest kansligt i detta avseende.

Tabell 7. Forsaljning av livsmedel och alkoholfria drycker efter bransch, inom
handeln, belopp i mnkr.

Table 7. Turnover of food and non-alcoholic beverages for the Retail trade, by indus-
try, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms), I6pande priser (mnkr)
Bransch (SNI  Branschben&mning

07)[1] 2000 2006 2007 2008 2009 2010

47 Detaljhandel 125405 158219 166575 176209 184865 188063

47.1 Detaljhandel med brett sortiment 111 665 143518 150586 159771 167301 169 751
dérav Dagligvarukedjorna 104 840 126 424 132543 140900 148174 149676

47.2 Specialiserad detaljhandel med 6 554 6 198 6 730 7 335 8 101 7 681
livsmedel, drycker och tobak

47.21 Butikshandel med frukt och gront 634 658 737 776 779 866

47.22 Butikshandel med kott och chark 355 479 553 579 590 595

47.23 Butikshandel med fisk och skal- 883 1112 1202 1271 1448 1411
djur

47.24 Butikshandel med bréd och 1695 2178 2217 2155 2378 2549
konfektyr

47.26 Tobakshandel 1823 1387 1398 1952 1994 1395

47.25+47.29 Systembolaget och 6vrig specia- 1164 384 623 602 912 866
liserad butikshandel

47.5-47.792 Ovrig specialiserad butikshandel 1227 1836 1762 1901 2 455 2454

47.793-47.9 Detaljhandel ej i butik 1201 1430 1977 1867 2 001 1940

47.3 Bensinstationer 4759 5236 5520 5335 5 007 6 238

3 SNI stér for Svensk naringsgrensindelning.
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11. Brod och spannmal

Forutom brod, bade mjukt och hart, ingar i gruppen bréd och spannmal ocksa kakor,
kex, bakverk och skorpor. Ris, pasta (torr), couscous och liknande produkter klassas
in i denna grupp. Aven mjol, gryn, flingor och snacks (ej chips) ingar har.

Diagram 12. Forséljning av brod och spannmalsprodukter inom handeln, 2000-
2010, indexutveckling basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och
32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av brod och spannmalsprodukter uppgar till 28,6 miljarder kronor
2010. Detta &r en 6kning med 4,5 procent jamfort med 2009. Den storsta produkten i
denna varugrupp, bréd, 6kade med 3,1 procent under 2010. Om man jamfor med ar
2000 har forsaljningen av brod och spannmalsprodukter 6kat med 49,5 procent.

Tabell 8. Forsaljning av bréd och spannmalsprodukter inom handeln, i mnkr.

Table 8. Turnover of bread and cereals for the Retail trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP  Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
Brod och évriga
0111 o Sisproqukter 19138 22646 24660 26203 27384 28618
01.1.1.1 Ris 619 702 705 855 884 885
01.1.1.2 Brod 10997 12605 14397 15003 15773 16269
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 1932 1967 2188 2349 2383
01.1.1.4 Bakverk 3188 4021 3984 4258 4264 4843
01.1.15 QSEtZSpa””ma'SPrO' 3148 338 3607 3900 4113 4237

Forsaljningen av brod uppgar till 13,1 miljarder kronor inom dagligvaruhandeln ar
2010, vilket visas i tabell 9 nedan. Detta &r en minskning med en procent jamfort
med 2009. 65,4 procent av forséljningen, eller néstan 8,6 miljarder kronor, ar for-
saljning av matbrod. Forsaljningen av vetebrod uppgar till 1,1 miljard och 8,3 pro-
cent av forséljningen.
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Tabell 9. Forsaljning av bréd inom dagligvaruhandeln 2009-2010, mnkr.
Table 9. Turnover of bread for the Grocery stores 2009-2010, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

varge varte Uvecking  ance

(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Brod 13 165 13 095 -1 100
Matbrod 8 647 8 563 1 65
Vetebrod 1 046 1093 5 8
Hart brod 404 402 0 3
Knéckebrod 858 846 1 6
Skorpor 231 204 -12 2
Skorpmjal 41 38 -8 0
Kex 1268 1275 1 10
Pepparkakor 231 221 -4 2
Smaékakor 439 452 3 3

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 36 i tabellbilagan.

12. Kott

I varugruppen kott ingér alla typer av kott, fryst sdval som farskt och torkat. Aven
innanmat t ex lever och chark (korv och pastej etc) ingér i denna grupp. Fardiglagad
mat, bade farsk och fryst, som innehaller kétt, t ex kéttbullar, kycklingsallad, frysta
hamburgare och pytt-i-panna ingar ocksa.

Diagram 13. Férsaljning av kétt inom handeln, 2000-2010, indexutveckling
basér 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av kott inom handeln fortsatter att stiga och uppgar nu till 34 miljarder
kronor. Detta ar en 6kning med 4 procent jamfort med 2009. Forséljningen av kott
har dkat med 71 procent sedan ar 2000. Av den 6kningen star priserna for 21 pro-
cent, vilket innebar att den 6kade konsumtionen utgér 41 procent av den positiva
forsaljningsutvecklingen mellan 2000 och 2010.
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Tabell 10. Forsaljning av kétt inom handeln, mnkr.

Table 10. Turnover of meat for the Retail trade, SEK millions.

COICOP Varugrupp

Forséljning (inkl moms)

Lépande priser (mnkr)

2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.2 Kott

01.1.2.1- N6t-, gris-, far-, lamm- och viltkott

01.1.2.4,
01.1.2.7

01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kétt och atliga

slaktbiprodukter (chark)

01.1.2.6 Annat konserverat eller bearbetat

kott samt beredningar av kott

8 438

19862 29133 29954 31035 32638 33955
8556 11710 12438 12533 13938 14877

2868 3536 3664 3951 4075 4351

Inom dagligvaruhandeln 6kade kottforsaljningen med 1 procent mellan ar 2009 och
2010 och uppgar till 28 miljarder kronor. Produktgruppen torkat, saltat eller rokt
kétt och atliga slaktbiprodukter (chark, t ex korv) star for den storsta forsaljningen
och minskade med 20 miljoner kronor eller -1,7 procent mellan ar 2009 och 2010.

Tabell 11. Forsaljning av kétt inom dagligvaruhandeln, i mnkr.

Table 11. Turnover of meat for the Grocery stores, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Véarde Varde Utveck- Andel
varugrupp -09 -10 ling -10

(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Kott 27 680 28 012 1 100
Farskt, kylt eller fryst kott fran nétkreatur 5303 5541 4 20
Farskt, kylt eller fryst kott frn svin 3233 3124 -3 12
Farskt, kylt eller fryst kott fran far och get 437 459 5 2
Farskt, kylt eller fryst kott fran fjaderfa 3033 3303 9 11
Torkat, saltat eller rokt kott och étliga slakt- 12 126 11923 -2 43
biprodukter (chark)
Annat konserverat eller bearbetat kétt samt 3408 3504 3 13
beredningar av kott
Annat farskt, kylt eller fryst atligt kott 140 159 14 1

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 37 i tabellbilagan.

13886 13852 14551 14626 14727
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13. Fisk

I varugruppen fisk ingar farsk och fryst fisk, samt kraft- och skaldjur. Aven kaviar
och rom ingar samt sillkonserver, fiskpinnar och fardigmat (bade farsk och fryst)
som innehaller fisk eller kraft- och skaldjur.

Diagram 14. Foérséaljning av fisk inom handeln, 2000-2010, indexutveckling bas-
ar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av fisk uppgar till 10,3 miljarder kronor ar 2010. Mellan 2000 och
2010 har fiskforsaljningen dkat med cirka 40 procent. Denna 6kning &ts dock till stor
del upp av att priserna under samma period har ékat med ca 34 procent. Detta inne-
bér att forsdljningsvolymen av fisk endast har 6kat med 4,5 procent under denna
period*.

Tabell 12. Forsaljning av fisk inom handeln, mnkr.
Table 12. Turnover of fish for the Retail trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)
Lépande priser (mnkr)

CoIicopP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.3 Fisk 7 352 9337 9879 9931 10456 10296

01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, fryst, 2580 4238 4681 4514 4626 4589
01.1.3.3 torkad rokt eller saltad)

01.1.34 Annan konserverad eller beredd 4772 5099 5198 5417 5830 5708
fisk och skaldjur samt beredningar
av fisk och skaldjur

Inom dagligvaruhandeln, se tabell 13 nedan, uppgar forsaljningen av konserverade
och beredda fisk- och skaldjur nastan till 4,9 miljarder kronor ar 2010. Detta &r en
minskning med 1 procent jamfért med 2009. De produktgrupper som ¢kat mest un-
der aret ar rékor samt fiskpinnar djupfryst, vilka har 6kat forséljningen med 9 pro-
cent vardera. Andra beredda kréaft- och blétdjur, sillkonserver, kraftor samt fisk- och
skaldjurskonserver har alla minskat i forséaljning inom dagligvaruhandeln.

4 Se tabell 32 i tabellbilagan.
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Tabell 13. Forsaljning av beredda kraftor och blétdjur inom dagligvaruhandeln,
i mnkr.

Table 13. Turnover of prepared shellfish and mollusc for the Grocery stores, SEK
millions.

Forsaljning (inkl moms)

Varugrupp Vér_gg Vér_clig Utvelzicnkg- An?lle(;
(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Annan konserverad eller beredd fisk och skal- 4927 4875 -1 100
djur samt beredningar av fisk och skaldjur
Kaviar 743 747 1 15
Sillkonserver 862 785 -9 16
Fisk- och skaldjurskonserver — ej sill 349 323 -8 7
Fryst fardigmat med fisk 207 217 5 4
Fardigmat med fisk farsk 782 772 -1 16
Fiskpinnar djupfryst 245 267 9 5
Kraftor 403 392 -3 8
Rékor 751 821 9 17
Skaldjurssallad 311 322 4 7
Andra beredda kraft- o blétdjur 274 229 -16 5

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 38 i tabellbilagan.

14. Mjolk, ost och agg

| varugruppen ingar all sorts mjolk, yoghurt, fil, gradde, keso, creme fraiche och
liknande produkter. Hard och mjuk ost ingar ocksa, liksom &gg, risifruttiprodukter
och mjélkpulver.

Diagram 15. Foérsaljning av mjolk, ost och agg inom handeln, 2000-2010, in-
dexutveckling basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i
tabellbilagan.
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Forsaljningen av mjolk, ost och agg uppgar till 30,7 miljarder kronor 2010. Detta &r
en 6kning med 1 procent jamfort med 2009. Priserna pa dessa mejerivaror steg med
1,4 procent under 2010.
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Tabell 14. Forsaljning av mjolk, ost och &gg inom handeln, mnkr.

Table 14. Turnover of milk, cheese and egg for the Retail trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms), I6pande priser (mnkr)

CoIicopr Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 19839 25602 25975 28651 30442 30724
01.1.4.1- Mjolk 5135 5768 5702 5889 5948 5903
01.1.4.3

01.1.4.4 Yoghurt och fil 3727 4829 4992 5236 5759 5850

01.1.4.5- Ost och andra mj6lk- 9539 13219 13376 15144 16178 16387
01.1.4.6 produkter

01.1.4.7 Agg 1438 1786 1905 2382 2 557 2584

Mjolkforsaljningen inom dagligvaruhandeln uppgar till 5,7 miljarder kronor, vilket
ar en 6kning med 1 procent mellan 2009 och 2010. Standardmjélk samt annan mjolk
har 6kat forsaljningen under aret, medan lattmjolk o minimjolk har minskat i forsalj-
ning medan mellanmjélken har en néstintill oférandrad forsaljning.

Tabell 15. Forsaljning av mjolk inom dagligvaruhandeln, mnkr.

Table 15. Turnover of milk for the Grocery stores, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Ve Vade Uvecking  andel

(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Mjolk 5652 5702 1 100
Lattmjolk o minimjolk 1021 947 -7 17
Mellanmjolk mm 2688 2726 1 48
Standardmjolk 1262 1307 4 23
Annan mjolk 681 722 6 13

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 39 i tabellbilagan.

Den totala aggforsaljningen inom dagligvaruhandeln uppgar till nastan 2,3 miljarder
kronor. Det &r en 6kning med 2,4 procent jamfort med 2009. Agg i 10-pack &r det
som salt bast och star for en forsaljningsutveckling pa 12 procent jamfort med 2009.
Agg i 12-pack samt évriga ar de som star for storst forsaljningsandel och har det har
redovisningsaret en andel om 29 procent vardera av totalt salda &gg.

Tabell 16. Forsaljning av agg inom dagligvaruhandeln, mnkr.

Table 16. Turnover of eggs for the Grocery stores, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel
-09 -10 10/09 -10

(mnkr) (mnkr) (%) (%)

Agg 2209 2261 2 100
6-pack 580 598 3 26
12-pack 622 652 5 29
Ovriga 677 657 -3 29
10-pack 168 188 12 8
18-pack 41 40 -4 2

24-pack 121 127 5 6
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15. Oljor och fetter

Har ingar férsaljningen av olika sorters oljor (t ex oliv- och matolja) samt bak- och
matlagningsmargarin. Aven ovriga fetter, t ex frityrfetter och ister ingar.

Diagram 16. Forséaljning av oljor och fetter inom handeln, 2000-2010, indexutveckling
basér 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av oljor och fetter uppgar till ca 4,8 miljarder kronor 2010 vilket &r en
okning med 1,2 procent jamfort med 2009. Aven om priserna fér denna varugrupp
har fortsatt att stiga de senaste tva aren ar det i en mycket mattligare takt an tidigare.
| &r steg priserna med 0,3 procent, 2009 med 0,5 procent, vilket kan jamforas med
2008 da priserna steg 9,9 procent.

Perioden 2000-2010 okade forsaljningen av oljor och fetter med 29,8 procent. For-
saljningen av margarin och annat fett har 6kat med 10,6 procent sedan 2000 och star
for 62,5 procent av hela varugruppens forsaljning.

Tabell 17. Férsaljning av oljor och fetter inom handeln, mnkr. Table 17. Turnover of oil
and fats for the Retail trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms), I6pande priser (mnkr)

Coicop Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01.1.5 Oljor och fetter 3662 3792 4130 4587 4698 4754
01151 Smér 468 512 594 741 839 894

01.1.5.2,01.1.5.5 Margarin och annat fett 2685 2558 2743 2990 2957 2969

01.1.5.3-01.1.5.4 Matolja 509 722 793 857 902 891

Fdrsaljningen av oljor inom dagligvaruhandeln uppgick till 795 miljoner kronor.
Detta dr en minskning med 2 procent sedan 2009. Den enda varugrupp som okat sin
forséljning detta ar ar jungfruolja som haft en tillvaxt pa 7 procent.

Tabell 18. Forsaljning av oljor inom dagligvaruhandeln, mnkr. Table 18. Turn-
over of oils for Grocery stores, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

vrde Ve Unesng and

(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Olivolja och atliga oljor 808 795 -2 100
Jungfruolja 84 20 7 11
Olivoljor 295 293 -1 37
Matolja, vegetabilisk och animalisk 418 404 -3 51
Majsolja 10 8 -21 1

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 40 i tabellbilagan.
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16. Frukt

Har ingar all sorts frukt samt bar, bade farska och frysta. Frén och kérnor, t ex sol-
rosfron samt mandlar och notter ingar. Dessutom inkluderas fardiga frukt- och bér-
produkter som fruktsallad och barpajer.

Diagram 17. Foérséljning av frukt inom handeln, 2000-2010, indexutveckling
basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av frukt uppgar till 12,7 miljarder kronor 2010 och har darmed mins-
kat i forsaljning jamfort med 2009. Trots att priset sjonk nagot under aret har forslj-
ningsvolymen minskat. Priset pa frukt minskade med néstan 1 procent® och volymen
sald frukt sjonk med 5 procent.

Fram till 2010 har tillvaxten av forsaljningen hallit en relativt jamn takt sedan ar
2000. Detta ar forsta aret da forséljningen i I6pande priser minskat. Under perioden
2000-2010 har forsaljningen av frukt 6kat med 55,1 procent, fram till och med 2009
var den 6kningen hela 64,5 procent. Prisfordndringarna har daremot varierat en hel
del mellan aren och hade fram till 2009 6kat med 48,9 procent, i ar minskade den
siffran nagot till 47,8 procent. Detta ar i sarklass den varugruppen med storst prisok-
ning under denna period.

Forsaljningen for bade torkad frukt och konserverad frukt och fruktbaserade produk-
ter har okat i forsaljning med 5,9 respektive 8,7 procent, men eftersom den varu-
gruppen med storst forséljningsandel, frukt (farsk, kyld eller fryst), minskat sin for-
saljning med 8,3 procent bidrar det till att frukt totalt haft en nedgang med 5,7 pro-
cent.

Tabell 19. Forsaljning av frukt inom handeln, mnkr.

Table 19.Turnover of fruit for the Retail trade, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

CoIlcoP 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.6 Erukt 8157 11814 12667 13411 13423 12652

OLL6.1 cr it (farsk, kyld eller fryst) 7300 10077 10766 11171 11053 10134

01.1.6.7
01.1.6.8 Torkad frukt 697 1400 1539 1807 2071 2193

01.1.6.9 Konserverad frukt och fruktbaserade 160 337 361 432 299 325
produkter

5 Se tabell 49.
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Inom dagligvaruhandeln séljs farsk frukt for 7,6 miljarder kronor, vilket &r en ned-
gang med 11 procent sedan ar 2009. | tabell 20 nedan ser vi att forsaljningen av
manga farska frukter inom dagligvaruhandeln har minskat, t.ex. exotiska frukter,
farska bar, stenfrukter och &pplen. Storsaljaren ar bananer vars forséljning uppgar
till 1,7 miljarder kronor eller en andel p& 23 procent av den farska frukten. Aven
forséljningen av &pplen ar stor, trots forsaljningsnedgangen pa 18 procent, sa har den
en andel pa 14 procent av all farsk frukt.

Tabell 20. Forsaljning av farsk frukt inom dagligvaruhandeln, i mnkr.

Table 20. Turnover of fresh fruit for the Grocery stores, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Varugrupp Varde 09  Varde 10 Utveckling Andel 10

(mnkr) (mnkr)  10/09 (%) (%)
Farsk frukt 8 574 7647 -11 100
Apelsiner 796 939 18 12
Citroner 181 190 5 2
Grapefrukt 100 84 -16 1
Smécitrus 747 693 -7 9
Ovriga citrusfrukter 59 71 19 1
Bananer 1928 1742 -10 23
Applen 1306 1071 -18 14
Paron 465 399 -14 5
Stenfrukter 854 664 -22 9
Vindruvor 676 604 -11 8
Bar, farska 471 360 -24 5
Meloner 422 405 -4 5
Exotiska frukter 570 425 -25 6

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 41 i tabellbilagan.

17. Gronsaker

Tillsammans med alla sorters grénsaker och rotfrukter finns har d&ven svamp, koks-
och baljvaxter samt farska kryddor. Konserverade och inlagda koksvaxter, t ex in-
lagd gurka och oliver samt krossade tomater och bénor pa burk ingar. Fardigmat av
gronsaker ingar ocksa, t ex rodbetssallad, potatissallad, kroppkakor och aven torrva-
ror for t ex potatismos. Aven potatischips ingar.

Diagram 18. Forséljning av gronsaker inom handeln, 2000-2010, indexutveck-
ling basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av gronsaker uppgar till 18,5 miljarder kronor 2010 vilket ar en
minskning med 1,5 procent jamfort med 2009. Sedan ar 2000 har forséljningen av
gronsaker dkat med 40 procent, med en prisokning pa 23,9 procent under perioden.
Under 2010 steg priserna pa gronsaker med 3,1 procent medan forséljningsvolymen
minskade med 4,5 procent.

Tabell 21. Forsaljning av grénsaker inom handeln, mnkr

Table 21. Turnover of vegetables for the Retail trade, SEK millions

Forsaljning (inkl moms)

Lépande priser (mnkr)

CoIlcoprP 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.7 Grénsaker 13218 16117 17170 18195 18747 18461

01.1.7.1-
01.1.7.4,
01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade grénsaker

Gronsaker och potatis (farsk, kyld
eller fryst) 8852 10837 11639 12506 12272 11892

96 181 197 226 252 229
01.1.7.6 Andra} konserverade eller behandla- 1959 2539 2540 2557 3187 3256
de gronsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 2560 2795 2906 3036 3085

Enligt tabell 22 nedan kan vi se att bland de beredda potatisprodukterna star potatis-
chips for den storsta andelen, 47 procent, av de 2,5 miljarder kronor som séljs inom
dagligvaruhandeln. Potatischipsen har de senaste aren dkat sin forséljning och gor sa
aven 2010 med 6,4 procent jamfort med 2009.

Tabell 22. Forsaljning av beredda potatisprodukter inom dagligvaruhandeln, i
mnKkr.

Table 22. Turnover of prepared potatoes products for the Grocery stores, SEK mil-
lions.

Forséljning (inkl moms)

Véarde 09 Véarde 10 Utveckling Andel 10

Varugrupp (mnkr) (mnkr) 10/09 (%) (%)
2428 2515 4 100
Beredda potatisprodukter
. . 724 776 7 31
Djupfrysta potatisprodukter
. 418 402 -4 16
Potatissallad
49 39 -21 2
Kroppkakor
. 15 11 -26 0
Konserver av potatisprodukter
) 110 104 -6 4
Torra potatisprodukter
1111 1182 6 47

Potatischips

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 42 i tabellbilagan.
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18. Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr

Socker, sirap, sylt, mos, kram, marmelad och honung ingar, liksom choklad, godis,
glass och tuggummi. Aven andra s6ta produkter ingdr, t ex chokladpudding, cho-
kladsas och andra desserter.

Diagram 19. Forsaljning av sotsaker inom handeln, 2000-2010, indexutveckling
baséar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av socker, sylt, honung, choklad och konfektyr uppgar till ca 20,7 mil-
jarder kronor 2010 vilket &r en 6kning med 1,7 procent jamfort med 2009. Kon-
fektyr-, choklad- och glassforsaljningen som star for 89,4 procent av hela varugrup-
pen, 6kade med 2,0 procent. Prisutvecklingen for sétsaker har sedan ar 2000 varit
relativt stabil, priserna okade lite &ren 2008 och 2009 men har mattats av nagot under
2010 igen.

Tabell 23. Forsaljning av sétsaker inom handeln, i mnkr.

Table 23. Turnover of sugar, jam, honey, chocolate and confectionery for the Retail
trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms), I6pande priser (mnkr)

COICOP 2000 2006 2007 2008 2009 2010
0118 Socker, sylt, honung, choklad 15754 17328 18265 19429 20298 20 650
och konfektyr
937 799 815 793 823 793
01.1.8.1 Socker
987 1222 1274 1338 1391 1404
01.1.8.2 Sylter och marmelader

01.1.8.3-01.1.8.6 Konfektyr, choklad och glass 13299 15307 16176 17299 18084 18453

Konfektyrvaror och choklad 6kade med 4 procent och glassforsaljningen var ofor-
andrad mellan 2009 och 2010. Konfektyr och choklad séljs dock totalt mer &n tre
ganger sa mycket som glass inom dagligvaruhandeln.

Tabell 24. Forsaljning av konfektyr, choklad och glass inom dagligvaruhan-
deln, i mnkr.

Table 24. Turnover of confectionery, chocolate and ice cream for the Grocery stores,
SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Varde Varde

varugrupp 09 10 Utveckling Andel 10

0, 0,
(mnkr)  (mnkr) 10/09 (%) (%)
Konfektyr, choklad och glass 10177 10509 3 100
Konfektyrvaror och choklad 7975 8 318 4 79
Glass 2 202 2192 0 21

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 43 i tabellbilagan.
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19. Ovriga livsmedel

Har ingar olika slags smaksattare och saser vanligt forekommande, t ex salt, torkade
kryddor, majonnés, dressing, ketchup, torra saser, pastasaser, soja, marinad, buljong
och essenser. Aven olika sorters soppor, stuvningar, vélling, grétpulver och barn-
matskonserver samt jast, bakpulver, karamellfarg, konserveringsmedel etc. ingar.

Diagram 20. Forséljning av 6vriga livsmedel inom handeln, 2000-2010, index-
utveckling baséar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbila-
gan.
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Forsaljningen av dvriga livsmedel uppgar till 8,8 miljarder kronor 2010 vilket ar en
okning med 6,9 procent mot 2009. Under det senaste aret har priserna for denna va-
rugrupp stigit med 1,8 procent, vilket ger en volymokning pa ca 5 procent. Saser och
smaksattningsmedel ar den storsta varugruppen med en andel pa 61 procent, vilket ar
en 0kning av forséljningen med 5,9 procent i jamférelse med 2009.

Tabell 25. Forsaljning av dvriga livsmedel inom handeln, i mnkr

Table 25. Turnover of food products n.e.c for the Retail trade, SEK millions

Forsaljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

ColICcOoP 2000 2006 2007 2008 2009 2010
P 5965 6862 7317 8191 8276 8845
01.1.9 Ovriga livsmedel
. . 2338 4202 4645 5045 5092 5390
01.1.9.1 Saser och smakséttningsmedel
124 151 162 170 180 201
01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter
01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 2509 2510 2976 3004 3255

01.1.9.4 soppor samt 6vrigt

Inom dagligvaruhandeln, se tabell 26 nedan, saljs smabarnsmat for 1 121 miljoner
kronor. Det &r en 6kning med 8 procent jamfort med 2009. Barnvalling star for 33
procent av forséljningen inom gruppen smabarnsmat och évrig barnmatskonserv star
for 32 procent.
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Tabell 26. Forsaljning av smabarnsmat inom dagligvaruhandeln, mnkr

Table 26. Turnover of food for small children for the Grocery stores, SEK millions

Forséljning (inkl moms)

Varugrupp Varde  Varde Utveckling  Andel
(mnkr)  (mnkr)  10/09 (%) 10 (%)
09 10
Smabarnsmat 1038 1121 8 100
Barnvélling 362 370 2 33
Modersmijolkserséttning 131 151 15 13
Grotpulver och barnmats- 25 245 14 22
konserv - dessert (mos,
puréer etc.)
191 355 8 32

Ovrig barnmatskonserv

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 44 i tabellbilagan.

Inom dagligvaruhandeln sljs saser och smakséattningsmedel for 4,5 miljarder kro-
nor, vilket ar en 6kning med 3 procent mot 2009. De mest salda varorna inom denna
varugrupp ar saser och torkade kryddor med en forsaljningsandel pa 27 respektive

26 procent.

Tabell 27. Forsaljning av sdser och smaksattningsmedel inom dagligvaruhan-

deln, i mnkr.

Table 27. Turnover of sauces and seasonings for the Grocery stores, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

varde  varge Unesdng  ande

(mnkr) (mnkr) (%) (%)
Saser och smakséttningsmedel 4 403 4547 3 100
Majonnas 177 180 2 4
Soya 59 66 13 1
Dipmix 166 176 6 4
Kokosmjélk 63 68 7 1
Marinad 87 82 -5 2
Andra smakséttare 502 571 14 13
Dressing 232 217 -6 5
Ketchup 349 355 1 8
Senap 235 238 1 5
Vinager 119 121 2 3
Séser 1222 1242 2 27
Attika 31 31 -3 1
Torkade kryddor 1159 1200 4 26
Essens - ej spritessens 15 15 3 0

OBS: Detta &r ett utdrag ur en tabell. For fullstdndig redovisning av varugruppen se tabell 44 i tabellbilagan.
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20. Kaffe, te och chokladdryck

Har ingar kaffe i olika former, bade malet och omalet samt ersattningsprodukter for
kaffe och snabbkaffe. Te och iste ingar ocksa, liksom kakaopulver samt drickcho-
klad.

Diagram 21. Forséljning av kaffe, te och chokladdryck inom handeln, 2000-
2010, indexutveckling basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och
32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av kaffe, te och chokladdryck uppgar till 5,4 miljarder kronor 2010.
Priserna i denna varugrupp steg med 4,8 procent® under 2010 och ér, liksom férega-
ende ar, den varugrupp som stigit mest i pris under aret.

Till skillnad fran de andra varugrupperna har kaffe, te och chokladdryck haft en
sjunkande pristrend i borjan pa 2000-talet for att under de senare aren éka igen. Pris-
utvecklingen sedan 2000 &r inte mer &n 6,3 procent’.

Tabell 28. Forsaljning av kaffe, te och chokladdryck inom handeln, i mnkr.

Table 28. Turnover of coffee, tea and cocoa for the Retail trade, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01.2.1  Kaffe, te och chokladdryck 4501 4720 5050 5053 5544 5405
01211 Kaffe 3685 3848 4017 4054 4444 4372
darav  Vanligt kaffe 3197 3321 3439 3485 3863 3779
Snabbkaffe 488 527 578 569 581 593

01212 Te 541 594 696 727 761 697
275 278 337 272 340 336

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver

6 Se tabell 49 i tabellbilagan.

7 Se tabell 50 i tabellbilagan.
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21. Mineralvatten, laskedrycker, frukt och

gronsaksjuicer

Forutom all sorts vatten pa flaska samt lask ingar ocksa saft, juice, maltidsdryck och
sport-/energidryck.

Diagram 22. Férséljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjui-
cer inom handeln, 2000-2010, indexutveckling basar 2000 (index=100). Dataun-
derlag finns i tabell 31 och 32 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av mineralvatten, laskedrycker och juicer uppgar till 13,7 miljarder
kronor 2010 vilket innebar en 6kning med 5,7 procent mot 2009. Forséljningen av
laskedrycker, mineral- och kéllvatten 6kade med 6 procent och juicer och saft 6kade
med 5 procent.

Laskedrycker, mineral- och kallvatten star for cirka 54 procent av forsaljningsvardet
och forsaljningen har 6kat med 67 procent sedan ar 2000. Prisutvecklingen for mine-
ralvatten, l1&skedrycker, frukt och grénsaksjuicer har varit mycket svag under 2000-
talet, forutom 2008 da priserna steg med 3,4 procent. Prisutvecklingen under 2010 ar
1,4 procent8.

Tabell 29. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt och grénsaksjuicer
inom handeln, i mnkr

Table 29. Turnover of mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable juices for the
Retail trade, SEK millions

Forsaljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.2.2 Mineralvatten, |éSkedrkaeI’, frukt 8195 10869 11507 11524 12959 13703
och grénsaksjuicer

01.2.2.1- Laskedrycker samt mineral- och kall- 4381 6171 6536 6395 6982 7403

01.2.2.2 vatten

81-2-2-2‘ Juice och saft 3814 4698 4972 5129 5977 6301

8 Se tabell 46 i tabellbilagan.
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22. Alkoholhaltiga drycker

Bland de alkoholhaltiga dryckerna ingar sprit och likorer, vin och cider samt 6l, in-
klusive latt- och folkdl. Aven vin- och dlsatser ingar har. Dock inte spritessenser,
som istéllet ingar i Ovriga livsmedel (som smaksattare).

Diagram 23. Forséljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln, 2000-2010,
indexutveckling basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 31 och 32 i
tabellbilagan.
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Forsaljningen av alkoholhaltiga drycker uppgar till 33 miljarder kronor 2010, vilket
ar en 6kning med 2,2 procent jdmfort med 2009. Priserna for alkoholhaltiga drycker
har stigit med 1,2 procent® mellan 2009 och 2010.

Prisutvecklingen har varit svag for alkoholhaltiga drycker under 2000-talet och for-
séljningen har darfor under den perioden féljt volymutvecklingen.

Tabell 30. Forsaljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln, mnkr.

Table 30. Turnover of alcoholic beverages for the Retail trade, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms), I6pande priser (mnkr)

CoIlcoP 2000 2006 2007 2008 2009 2010

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 26914 28298 29750 32389 33094

02.1.1 Spritdrycker
02.1.2 Vin inkl cider
02.1.3 ol

7285 6406 6593 6484 6966 7013
10113 13027 13886 14605 16024 16822
7312 7481 7819 8661 9399 9259
3370 2494 2511 2755 2835 2543
3939 4987 5308 5906 6564 6716

Darav Ol klass | och 1l
Ol klass Il

Under 2009 steg Spritforsaljningen med 7,5 procent, och ar 2010 har forsaljningen
fortsatt att stiga om &n valdigt blygsamt (0,7 procent). Som vi kan se i tabell 30 ovan
har den totala forsaljningen av sprit minskat sedan ar 2000. Den framsta forklaringen
till minskningen ar att forsaljningsvolymen har minskat med 7,9 procent sedan ar
2000. Priset har daremot 6kat med 4,6 procent under hela denna period.

Vinforsaljningen fortsétter att 6ka och arets forsaljning uppgar till 16,8 miljarder
kronor, vilket &r en 5 procentig 6kning jamfort med 2009. Aven har ar forklaringen
den stora volymforandringen sedan 2000, vilken uppgar till hela 60,1 procent. Priset
har daremot endast dkat med 3,5 procent. Den totala forséljningsutvecklingen for vin
ar 66,3 procent mellan aren 2000 och 2010.

9 Se tabell 49 i tabellbilagan.
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Starkolsforsaljningen kade med 2 procent medan forsaljningen av latt- och folkél
minskade med 10 procent. Priset pa ol steg 1,5 procent 2010. Sett 6ver en langre tid
ar folkol och lattdl den enskilda varugrupp som minskat sin férsaljning mest. Latt-
och folkolsforséljningen minskade med 827 mnkr eller 24,5 procent mellan 2000 och
2010. Detta har skett samtidigt som starkélsforséljningen har 6kat med 2 777 mnkr
sedan ar 2000, vilket motsvarar 70,5 procent.

Eftersom en betydande andel av alkoholen kops utanfor systembolaget (granshandel
samt illegal handel) sager ovanstaende siffror ingenting om den faktiska forbruk-
ningen av alkohol i Sverige.
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Teckenforklaring
Explanation of symbols

— Noll Zero
0 Mindre an 0,5 Less than 0.5
0,0 |Mindre an 0,05 Less than 0.05

Uppgift inte tillganglig eller for
osédker for att anges

Data not available

Uppgift kan inte férekomma

Not applicable

Preliminar uppgift

Provisional figure

Tabell 31. Forsaljning (inkl moms) av livsmedel och drycker inom
handeln, 2000-2010, belopp i mnkr.

Table 31. Turnover of food and drinks for the Retail trade, 2000-2010, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
. 149 823 185 132 194 873 205 960 217 253 221 157
01+02.1 Livsmedel och drycker
) . 125114 158 219 166 575 176 209 184 864 188 063
01 Livsmedel och alkoholfria drycker
. 112 418 142 630 150 017 159 633 166 362 168 955
01.1 Livsmedel
. N o 19138 22646 24660 26203 27384 28618
01.1.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter
. 19862 29133 29954 31035 32638 33955
01.1.2 Kott
. 7352 9337 9879 9931 10456 10296
01.1.3 Fisk
N 19839 25602 25975 28651 30442 30724
01.1.4 Mjolk, ost och &gg
. 3662 3792 4130 4587 4698 4754
01.1.5 Oljor och fetter
8157 11814 12667 13411 13423 12652
01.1.6 Frukt
N 13218 16117 17170 18195 18747 18461
01.1.7 Gronsaker
Socker, sylt, honung, choklad och 15224 17328 18265 19429 20298 20 650
01.1.8 konfektyr
o 5965 6862 7317 8191 8276 8845
01.1.9 Ovriga livsmedel
. 12696 15589 16557 16577 18503 19108
01.2 Alkoholfria drycker
4501 4720 5050 5053 5544 5405
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck
Mineralvatten, Iéskedryckel’, frukt och 8195 10869 11507 11524 12959 13703
01.2.2  gronsaksjuicer
. 24709 26914 28298 29750 32389 33094
02.1 Alkoholhaltiga drycker
. 7285 6406 6593 6484 6966 7013
02.1.1 Spritdrycker
- . 10113 13027 13886 14605 16024 16822
02.1.2 Vin inkl cider
.. 7312 7481 7819 8661 9399 9259
02.1.3 Ol
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Tabell 32. Forsaljningsvolym av livsmedel och drycker inom handeln,
2000-2010, fasta priser, belopp i mnkr.

Table 32. Turnover in constant prices of food and drinks for the Retail trade 2000-
2010, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Fasta priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01+02.1 Livemedel och drycker 149 823 175921 182 088 181513 186 068 187 103
o1 Livsmedel och alkoholfia drycker 125114 148 805 153 531 152 368 154 975 155 720
011 Livsmedel 112 418 132 570 136 510 135 974 137 408 138 019
01.11 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 19138 22115 23290 22511 22982 23831
0112 Kt 19862 26918 27404 26752 27092 28070
0113  Fisk 7352 7659 7858 7774 7882 7684
0114  Miok ostoch &gg 19830 23563 23579 23695 24786 24 664
0115  Oljor och fetter 3662 3695 3978 4020 4096 4131
0116  Frukt 8157 9589 9973 9532 9012 8559
0117  Gronsaker 13218 14931 15338 15527 15599 14 899
01.1.8 Egﬁf';ir{yfy“' honung, choklad och 15224 17149 17741 18230 18337 18183
0110  Oviiga vsmedel 5965 6952 7349 7931 7620 7997
012  Alkoholfria drycker 12696 16234 17021 16394 17567 17 700
0121  Kaffe, te och chokladdryck 4501 5420 5695 5424 5467 5084
01.2.2 ﬁ?ﬁéilﬁsﬁﬁi”e}'aSkeerke“ fruktoch  g195 10815 11326 10970 12101 12617
021 Alkoholhaltiga drycker 24709 27116 28557 29145 31002 31383
0211 Spritcrycker 7285 6280 6492 6338 6723 6707
0212 Vininkl cider 10113 13233 14084 14599 15687 16248
0213 Ol 7312 7604 7981 8208 8683 8428

Not: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva. Fastpris-
berékningen &r gjord i 2000 ars priser

Tabell 33. Befolkningsutveckling i Sverige, 2000-2010.
Table 33. Human population in Sweden, 2000-2010.

Befolkning 2000 2001 2002 2003

2004

2005

2006

2007

2008 2009 2010

Antal, tusental

mot féregaen-

de &r

8883 8909 8941 8976 9011 9048
Utveckling - 0,3 0,4 0,4

0,4

0,4

0,7

0,8

9113 9183 9256 9341 9416
0,8 0,9 0,8
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Tabell 34. Forsaljning (inkl moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2010 (enligt mer detaljerad COICOP), belopp i mnkr.

Table 34. Turnover (incl V.A.T) of food and drinks for the Retail trade 2000-
2010 (by more detailed COICOP), SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)
Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.1 Brod och 6vriga spann- 19138 22 646 24 660 26 203 27 384 28 618
malsprodukter

01.1.1.1 Ris 619 702 705 855 884 885

01.1.1.2 Brod 10 997 12 605 14 397 15003 15773 16 269

01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 1932 1967 2188 2349 2383

01.1.1.4 Bakverk 3188 4021 3984 4258 4264 4843

01.1.1.5 Andra spannmalsproduk- 3148 3386 3607 3900 4113 4237
ter

01.1.2 Kott 19 862 29133 29 954 31035 32 638 33955

01.1.2.1- Not-, gris-, far-, lamm- och 8 556 11710 12 438 12 533 13938 14 877

01.1.2.4, viltkott

01.1.2.7

01.1.25 Torkat, saltat eller rokt kott 8438 13 886 13 852 14 551 14 626 14727
och atliga slaktbiprodukter
(chark)

01.1.2.6 Annat konserverat eller 2 868 3536 3664 3951 4075 4 351
bearbetat kétt samt be-
redningar av kott

01.1.3 Fisk 7 352 9 337 9 879 9931 10 456 10 296
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, 2580 4238 4681 4514 4626 4 589
01.1.3.3 kyld, fryst, torkad rokt eller

saltad)
01.1.3.4 Annan konserverad eller 4772 5099 5198 5417 5830 5708

beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk

och skaldjur
01.14 Mjolk, ost och agg 19 839 25 602 25975 28 651 30 442 30724
01.1.4.1- Mjolk 5135 5768 5702 5 889 5948 5903
01.14.3
01.14.4 Yoghurt och fil 3727 4829 4992 5236 5759 5850
01.1.4.5- Ost och andra mjolkpro- 9539 13219 13 376 15144 16 178 16 387
01.1.4.6 dukter
01.1.4.7 Agg 1438 1786 1905 2 382 2 557 2584
01.1.5 Oljor och fetter 3662 3792 4130 4 587 4 698 4754
01.151 Smor 468 512 594 741 839 894
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 2558 2743 2990 2 957 2 969
01.1.55
01.1.5.3- Matolja 509 722 793 857 902 891
01.15.4
01.1.6 Frukt 8 157 11 814 12 667 13411 13423 12 652
01.1.6.1- Frukt (farsk, kyld eller 7 300 10 077 10 766 11171 11 053 10 134
01.1.6.7  fryst)
01.1.6.8 Torkad frukt 697 1400 1539 1807 2071 2193
01.1.6.9 160 337 361 432 299 325

Konserverad frukt och
fruktbaserade produkter
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Forséljning (inkl moms)
Lépande priser (mnkr)

COoICOP 2000 2006 2007 2008 2009 2010

01.1.7 Grénsaker 13218 16117 17170 18195 18747 18461

01.1.7.1- i e

01.1.7.4, Gronsakeroch potatis (farsk, kyld g g55 19837 11639 12506 12272 11892
eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 181 197 226 252 229
Andra konserverade eller be-

01.1.7.6 handlade gronsaker 1959 2539 2540 2 557 3187 3256

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 2 560 2795 2 906 3036 3085

o1.1.8  Socker sylt,honung, choklad 1555, 17378 18265 19429 20298 20650
och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 799 815 793 823 793

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1222 1274 1338 1391 1404

81122_ Konfektyr, choklad och glass 13299 15307 16176 17299 18084 18453

01.1.9 Ovriga livsmedel 5 965 6 862 7317 8191 8 276 8 845

01.1.9.1 Saser och smakséattningsmedel 2 338 4 202 4645 5045 5092 5390

01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvéaxter 124 151 162 170 180 201

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och

01.1.9.4 soppor samt 6vrigt 3503 2509 2510 2976 3004 3255

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 4720 5050 5053 5544 5405

01.2.1.1 Kaffe 3685 3848 4017 4 054 4 444 4372

01.2.1.2 Te 541 594 696 727 761 697

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 278 337 272 340 336

0122  Mineralvatten, laskedrycker, 8195 10869 11507 11524 12959 13703
frukt och gréonsaksjuicer

01.2.2.1- Lé&skedrycker samt mineral- och

01222 Kkallvatten 4 381 6171 6 536 6 395 6 982 7 403

01.2.2.3- 3 ice och saft 3814 4698 4972 5129 5977 6301

01.2.24

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 26914 28298 29750 32389 33094

02.1.1 Spritdrycker 7 285 6 406 6 593 6 484 6 966 7013

02.1.2 Vin inkl cider 10113 13027 13886 14605 16024 16822

02.1.3 ol 7 312 7481 7 819 8 661 9 399 9 259

Déarav Ol klass | och I 3370 2 494 2511 2 755 2 835 2543
Ol klass Il 3939 4 987 5 308 5906 6 564 6716
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Tabell 35. Forsaljning (inkl moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2010 (enligt detaljerad COICOP), fasta priser, belopp i
mnKkr.

Table 35. Turnover (incl V.A.T) of food and drinks for the Retail trade 2000-
2010 (by more detailed COICOP), constant prices, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Fasta priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
Brod och évriga spannmals- 19188 22115 23290 22511 22982 23831
01.1.1
produkter
01.1.1.1 Ris 619 729 719 825 832 837
01.1.1.2 Brod 10997 12156 13395 12752 13110 13380
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 1858 1861 1694 1755 1774
01.1.1.4 Bakverk 3188 3868 3673 3561 3475 3887
01.1.1.5 Andra spannmalsprodukter 3148 3504 3641 3680 3810 3953
01.1.2 Kott 19862 26918 27404 26752 27092 28070
01.1.2.1- . 8556 10159 10713 9831 10603 11300
. No6t-, gris-, far-, lamm- och
OLL24, kot
01.1.2.7
o1ps Torkal saliatellerroktkotioch ~ 8438 13356 13199 13306 12893 12043

atliga slaktbiprodukter (chark)

Annat konserverat eller bearbe- 2868 3403 3493 3615 359 3827

01.1.2.6 tat kott samt beredningar av

kott
01.1.3  Fisk 7352 7659 7858 7774 7882 7684
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, 2580 3053 3294 3182 3164 3120
01.1.3.3 fryst, torkad rokt eller saltad)

Annan konserverad eller be- 4772 4606 4564 4592 4718 4564

01.1.3.4 redd fisk och skaldjur samt
beredningar av fisk och skaldjur

01.1.4 Mjolk, ost och &gg 19839 23563 23579 23695 24786 24664
01.1.4.1- ... 5135 5 060 4 950 4715 4 658 4533
01143 Mok

01.1.4.4 Yoghurt och fil 3727 4 307 4424 4356 4777 4 806
01.1.4.5- 9539 12585 12528 12762 13431 13426
01146 Ost och andra mjélkprodukter

01.1.4.7 Agg 1438 1611 1677 1862 1921 1898
01.1.5 Oljor och fetter 3662 3695 3978 4 020 4 096 4131
01.1.5.1 Smor 468 495 571 617 699 733
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 2516 2 663 2596 2531 2536
01.1.55

01.1.5.3- . 509 684 744 807 866 862
01154 Matolja

Not: Fastprisberakningar bygger pé& uppgifter fran KPI utforda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva. Fastpris-
berakningen &r gjord i 2000 ars priser.
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Tabell 35 (forts.)

Forséljning (inkl moms)
Fasta priser (mnkr)

COICOoP 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01.1.6 Frukt 8 157 9 589 9973 9532 9012 8 559
01.1.6.1- Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7 300 7 992 8281 7 697 7 307 6 787
01.1.6.7

01.1.6.8 Torkad frukt 697 1287 1371 1480 1490 1543
01.1.6.9 Konserverad frukt och frukt- 160 310 321 354 215 228

baserade produkter

01.1.7 Gronsaker 13218 14931 15338 15527 15599 14899

01.1.7.1- Gronsaker och potatis (farsk, 8 852 9 569 9841 10116 9722 8931
01.1.7.4, kyld eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 180 191 204 215 195

01.1.7.6 Andra konserverade eller 1959 2517 2437 2314 2710 2770
behandlade grénsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 2 665 2870 2894 2 952 3002

01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 15224 17149 17741 18230 18337 18183
klad och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 766 777 749 752 733
01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1214 1249 1176 1162 1149
01.1.8.3- Konfektyr, choklad och glass 13299 15168 15716 16305 16423 16300
01.1.8.6

01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 6952 7349 7931 7620 7997
01.1.9.1 Saser och smaksattningsme- 2338 4 310 4724 4978 4718 4870

del
01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter 124 174 178 180 184 195

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 2 468 2448 2773 2718 2932
01.1.9.4 soppor samt dvrigt

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5420 5695 5424 5467 5084

01.2.1.1 Kaffe 3685 4503 4618 4402 4394 4105
01.2.1.2 Te 541 629 720 728 712 625
01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 288 357 294 362 354
01.2.2 Mineralvatten, laskedryck- 8195 10815 11326 10970 12101 12617

er, frukt och gronsaksjuicer

01.2.2.1- Laskedrycker samt mineral- 4381 6 028 6 380 6 141 6611 6 888

01.2.2.2 och kéllvatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 4787 4946 4829 5489 5729

01.2.2.4

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 27116 28553 29145 31092 31383

02.1.1 Spritdrycker 7285 6280 6492 6338 6723 6707

02.1.2 Vin inkl cider 10113 13233 14080 14599 15687 16248

02.1.3 o] 7312 7604 7981 8208 8683 8428

Dérav Ol klass 1 och II 3370 2403 2427 2486 2526 2246
Ol klass Il 3939 5200 5554 5722 6157 6182

Not: Fastprisberdkningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pd Nationalrakenskapernas varugruppsniva. Fastpris-
berékningen ar gjord i 2000 ars priser
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Tabell 36. Forsaljning av bréd och spannmalsprodukter inom
dagligvaruhandeln 2009-2010, |I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 36. Turnover of bread and cereals for Grocery stores 2009-2010, cur-
rent prices, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Coicop Varugrupp Vérde Véarde Utveckling Andel
10/09

-09 -10 (%) -10

(mnkr) (mnkr) (%)

01.1.1 Brod och spannmalsprodukter 22727 22 802 0 100
01111 Risprodukter 784 765 -2
Ris 550 528 -4
Risratter 234 237 1

01.1.1.2 Brod 13 165 13 095 -1 57

Matbréd 8 647 8563 -1 38

Vetebrod 1046 1093 5 5

Hart brod 404 402 0 2

Knéckebrod 858 846 -1 4

Skorpor 231 204 -12 1

Skorpmjol 41 38 -8 0

Kex 1268 1275 1 6

Pepparkakor 231 221 -4 1

Smékakor 439 452 3 2

01.1.1.3 Pastaprodukter 2 067 2031 -2 9

Pastaratter 698 688 -1 3

Pasta 1159 1134 -2 5

Couscous 58 62 8 0

Nudlar 152 146 -4 1

01114 Bakverk 3181 3388 7 15

Bakverk 1621 1725 6 8

Pannkakor, piroger, pizza, mat- 1360 1442 6 6

paj

Fardiga smorgasar 200 221 10 1

01.1.1.5 Spannmaélsprodukter 3530 3524 0 15

Vallmofro 42 42 -2 0

Potatismjol 50 56 12 0

Mmjol 412 397 -4 2

Gryn 287 284 -1 1

Mixer 143 135 -6 1

Flingor 1482 1494 1 7

Snacks 1114 1117 5
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Tabell 37. Forsaljning av kott inom dagligvaruhandeln 2009-2010,
I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 37. Turnover of meat for Grocery stores 2009-2010, current prices,

SEK millions.
Forsaljning (inkl moms)
Coicop Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel
10/09
-09 -10 (%) -10
(mnkr) (mnkr) (%)
01.1.2 Kott 27680 28012 1 100
01.1.2.1 Farskt, kylt eller fryst kott fran 5303 5541 4 20
notkreatur
01.1.2.2 Farskt, kylt eller fryst kott fran 3233 3124 -3 12
svin
01.1.2.3 Farskt, kylt eller fryst kott fran 437 459 5 2
far och get
01.1.2.4 Farskt, kylt eller fryst kott fran 3033 3303 9 11
fijaderfa
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kott 12126 11923 -2 43
och atliga slaktbiprodukter
(chark)
01.1.2.6 Annat konserverat eller bear- 3408 3504 3 13
betat kott samt beredningar
av kott
Fardiglagad mat innehallande 1056 1155 9 4
kott- ej fryst
Kottkonserver 281 287 2 1
Hamburgare — djupfryst 375 382 2 1
Kéttbullar — djupfryst 260 276 6 1
Pytt — djupfryst 355 337 -5 1
Andra fardiga ratter av kott, 1081 1067 -1 4
halvfabrikat av koétt — djupfryst
01.1.2.7 Annat farskt, kylt eller fryst 140 159 14 1

atligt kott
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Tabell 38. Forsaljning av fisk inom dagligvaruhandeln 2009-2010,
I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 38. Turnover of fish for Grocery stores 2009-2010, current prices, SEK
millions.

Forsaljning (inkl moms)

Coicop Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel
10/09
-09 -10 (%) -10
(mnkr) (mnkr) (%)
01.1.3 Fisk 8 268 8218 -1 100
01.1.3.1 Farsk, kyld eller fryst fisk 2381 2383 0 29
Farsk fisk 678 670 -1 8
Flatfisk, djupfryst 53 60 12 1
Torskfisk djupfryst 653 626 -4 8
Annan fisk, djupfryst 997 1028 3 12
01.1.3.2 Farska, kylda eller frysta skal- 18 31 71 0
djur
01.1.3.3 Tjorkad, rokt eller saltad fisk och 942 929 -1 11
skaldjur
Saltad, gravad, kryddad fisk, 255 216 -16 3
inlagd i attika
Torkad fisk 197 222 13 2
ROkt fisk 489 492 1 6
01.1.3.4 Anna konserverad eller beredd 4927 4875 -1 59

fisk och skaldjur samt bered-
ningar av fisk och skaldjur

Kaviar 743 747 1 9
Sillkonserver 862 785 -9 10
Fisk- och skaldjurskonserver — 349 323 -8 4
ej sill

Fryst fardigmat med fisk 207 217 5 3
Fardigmat med fisk farsk 782 772 -1 9
Fiskpinnar djupfryst 245 267 9 3
Kraftor 403 392 -3 5
Rékor 751 821 9 9
Skaldjurssallad 311 322 4 4
Andra beredda kréaft- o blétdjur 274 229 -16 3
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Tabell 39. Forsaljning av mjolk, ost och 4gg inom dagligvaruhandeln
2009-2010, I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 39. Turnover of milk, cheese and eggs for Grocery stores 2009-2010,
current prices, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Coicop  Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel

10/09
-09 -10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.4 Mjoélk, 4gg och ost 26 047 26581 2 100
01.1.4.1 Helmjolk 1262 1307 4 5
Standardmjolk 1262 1307 4 5
01.1.4.2 Mjolk med |ag fetthalt 3709 3673 -1 14
Lattmjolk o minimjolk 1021 947 -7 4
Mellanmjolk mm 2 688 2726 1 10
01.1.4.4 Yoghurt 4837 4972 3 19
Lattfil 201 131 -35 1
Mellanfil 93 89 -4 0
Filmjolk, A-fil 811 853 5 3
Fil smaksatt 365 367 1 1
Yoghurt 3029 3190 5 12
Risifrutti 339 342 1 1
01.1.4.5 Ost och ostmassa 10327 10506 2 40
Hardost 6324 6407 1 24
Keso 334 337 1 1
Kvarg 113 122 8 0
Ostkaka, ostpaj 139 128 -8 1

Smaéltost samt mesvaror 593 600 1
Dessertost 2824 2911 3 11
01.1.4.6 Andra mjélkprodukter 3703 3863 4 15
Annan mjolk 681 722 6 3
Gradde 1821 1866 2 7
Graddfil 305 321 5 1
Créme fraiche 841 897 7 3
Matlagningsyoghurt 32 36 13 0
Andra graddprodukter 8 6 -24 0
Mijélkpulver och kondenserad 15 13 -14 0

mjolk

01.1.4.7 Agg 2 209 2261 2 9
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Tabell 40. Forsaljning av oljor och fetter inom dagligvaruhandeln 2009-
2010, I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 40. Turnover of oil and fats for Grocery stores 2009-2010, current
prices, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Coicop Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel
10/09
-09 -10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.5 Oljor och fetter 4107 4128 0 100
01.1.5.1 Smér 738 784 6 19
Smor 738 784 6 18
01.1.5.2  Margarin och annat vegetabi- 2562 2548 -1 62
liskt fett
Bak- och matlagningsmarga- 590 582 -1 14
rin
Bordsmargarin, 6-8% fett 130 136 5 3
Lattmargarin 3-4% fett 718 652 -9 17
Ovriga vegetabiliska fetter 37 40 9 1
Bregott 1088 1138 5 18
01.1.5.3- Olivolja och atliga oljor 808 795 -2 19
4
Jungfruolja 84 90 7 2
Olivoljor 295 293 -1 7
Matolja, vegetabilisk och 418 404 -3 10
animalisk
Majsolja 10 8 -21 0
01.1.5.5 Andra atliga animaliska fetter 1 1 19 0

Animaliska fetter 1 1 19 0
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Tabell 41. Forsaljning av frukt inom dagligvaruhandeln 2009-2010,
I[6pande priser, belopp i mnkr.

Table 41. Turnover of fruit for Grocery stores 2009-2010, current prices, SEK

millions.
Forséljning (inkl moms)
Coicop  Varugrupp Varde Varde Utveckling Andel
10/09
-09 -10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.6 Frukt 11349 10569 -7 100
01.1.6.1 Citrusfrukter 1883 1977 5 19
Apelsiner 796 939 18 7
Citroner 181 190 5 2
Grapefrukt 100 84 -16 1
Smacitrus 747 693 -7 7
Ovriga citrusfrukter 59 71 19 1
01.1.6.2 Bananer 1928 1742 -10 16
Bananer 1928 1742 -10 17
01.1.6.3 Applen 1306 1071 -18 10
Applen 1306 1071 -18 12
01.1.6.4 Pé&ron 465 399 -14 4
Pé&ron 465 399 -14 4
01.1.6.5 Stenfrukter 854 664 -22 8
Stenfrukter 854 664 -22 8
01.1.6.6 Bar 1648 1522 -8 14
Vindruvor 676 604 -11 6
Bér, farska 471 360 -24 4
Djupfrysta bar och frukter 501 558 11 4
01.1.6.7 Annan farsk, kyld eller fryst 1118 936 -16 9
frukt
Sesamfron 126 106 -16 1
Meloner 422 405 -4 4
Exotiska frukter 570 425 -25 5
01.1.6.8 Torkad frukt 1872 1964 5 19
Beredda mandlar och nétter 1241 1334 7 11
Torkade frukter - ej mandlar 632 630 0 6
och nétter
01.1.6.9 Konserverad frukt och 275 294 7 3
fruktbaserade produkter
Frukt och barkonserver 255 273 7 2
Andra fruktbaserade pro- 20 21 6

dukter
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Tabell 42. Forsaljning av grénsaker inom dagligvaruhandeln 2009-2010,
I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 42. Turnover of vegetables for Grocery stores 2009-2010, current
prices, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Coicop Varugrupp

Utveckling
Varde Varde 10/09  Andel
-9 -10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.7 Gronsaker 16 333 16 469 1 100
01.1.7.1 Blad- och stamgrdnsaker 1379 1481 7 9
Isbergssallad 459 442 -4 3
Ovriga bladgronsaker 820 873 7 5
Stjalkvéaxter 100 166 66 1
01.1.7.2 Kal 414 395 -5 2
Vitkal 99 96 -4 1
Salladskal 31 23 -24 0
Blomkal 134 119 -11 1
Annan kal 151 157 4 1
01.1.7.3 Gronsaker som odlas for 4222 3880 -8 24
fruktens skull
Baljvaxter 146 137 -6 1
Slanggurka 952 837 -12 6
Tomat 2090 1977 -5 13
Paprika 762 697 -8 5
Ovriga gronsaksfrukter 273 232 -15 2
01.1.7.4 Rotfrukter, I6kgronsaker utan 3303 3526 7 21
starkelse samt svamp
Morétter 479 667 39 3
ovriga rotfrukter 209 246 17 1
Lok 174 300 72 1
Purjol6k 142 133 -7 1
Annan 16k 472 382 -19 3
Svamp 348 314 -10 2
Ovriga farska gronsaker 257 232 -10 2
Farska kryddor 225 244 9 1
Djupfrysta gronsaker 996 1007 1 6
01.1.7.5 Torkade gronsaker 226 209 -8 1
Artor och bonor, torkade 46 45 -3 0
Torkade koksvéxter 180 164 -9 1
01.1.7.6 Andra konserverade eller 2881 2982 4 18
behandlade grénsaker
Kdksvaxter, konserverade 2097 2154 3 13
Beredda kodksvaxter, fryst och 485 489 1 3
konserverat
Fardig mat av kdksvaxter 299 339 14 2
01.1.7.7 Potatis 1479 1481 0 9
Potatis 1479 1481 0 9
01.1.7.8 Beredda potatisprodukter 2428 2515 4 15
Djupfrysta potatisprodukter 724 776 7 4
Potatissallad 418 402 -4 3
Kroppkakor 49 39 -21 0
Konserver av potatisprodukter 15 11 -26 0
Torra potatisprodukter 110 104 -6 1
Potatischips 1111 1182 6 7
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Tabell 43. Forsaljning av sdtsaker inom dagligvaruhandeln 2009-2010,
I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 43. Turnover of sugar, jam, honey, chocolate and confectionery for
Grocery stores 2009-2010, current prices, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Coicop  Varugrupp

Utveckling
Véarde Vérde 10/09  Andel
-09 -10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.8 Sotsaker 12114 12436 3 100
01.1.8.1  Socker 721 696 -3 6
Socker 660 632 -4
Sirap 61 64 5
01.1.8.2  Sylter och marmelader 1216 1230 1 10
Honung 231 241 4 2
Sylt 553 553 0 5
Marmelad 222 230 3 2
Mos och kramer 166 166 0 1
Geleer och ovrigt 43 42 -4 0
01.1.8.3- Choklad och konfektyrvaror 7975 8 318 4 67
4
Konfektyrvaror 7975 8318 4 66
01.1.8.5 Isglass och vanlig glass 2202 2192 0 18

Glass 2202 2192 0 18
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Tabell 44. Forsaljning av 6vriga livsmedel inom dagligvaruhandeln
2009-2010, I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 44. Turnover of food products n.e.c for Grocery stores 2009-2010,
current prices, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Utveckling
. Véarde Vérde 10/09  Andel
Coicop Varugrupp 09 10 (%) -10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.1.9 Ovriga livsmedel 7167 7471 4 100
01.1.9.1 Saser och smakséttnings- 4 403 4547 3 61
medel
Majonnés 177 180 2 2
Soya 59 66 13 1
Dipmix 166 176 6 2
Kokosmjolk 63 68 7 1
Marinad 87 82 -5 1
Andra smakséttare 502 571 14 7
Dressing 232 217 -6 3
Ketchup 349 355 1 5
Senap 235 238 1 3
Vinager 119 121 2 2
Saser 1222 1242 2 17
Attika 31 31 -3 0
Torkade kryddor 1159 1200 4 16
Essens - ej spritessens 15 15 3 0
01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvéx- 155 169 9 2
ter
Salt 155 169 9 2
01.1.9.3 Jast, dessertberedningar 2594 2740 6 37
och soppor
Dessertsoppor 369 353 -4 5
Buljonger 188 206 10 3
Soppor - andra &n dessert- 637 674 6 9
soppor och artsoppa- inne-
hallande kott, gronsaker, fisk
etc.
Artsoppa 83 82 -1 1
Ovriga stuvningar etc. 64 73 14 1
Barnvélling 362 370 2 5
Modersmjdlkserséttning 131 151 15 2
Grotpulver och barnmats- 215 245 14 3
konserv - dessert (mos,
puréer etc.)
Ovrig barnmatskonserv 330 355 8 5
Jast 80 78 -1 1
Bakpulver 32 36 10 0
Ovrigt 1 1 -29 0
Bikarbonat 11 11 -3 0
Karamellfarg 8 11 25 0
Gelatin 8 9 18 0
Spritessens 25 22 -13 0
Ovrigt (syror, konser- 48 64 31 1

veringsmedel, paraffin)
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Tabell 45. Forsaljning av kaffe, te och kakao inom dagligvaruhandeln
2009-2010, I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 45. Turnover of coffee, tea and chocolate for Grocery stores 2009-
2010, current prices, SEK millions.

Forsaljning (inkl moms)

Utveckling

) Varde Varde 10/09 Andel

Coicop Varugrupp 9 10 (%) .10

(mnkr)  (mnkr) (%)

01.21 Kaffe, te och kakao 3946 4175 6 100

01.2.1.1 Kaffe 3164 3377 7 81

Kaffe 2751 2919 6 70

Snabbkaffe (torkat) 414 458 11 10

01.2.1.2 Te 539 538 0 13

Te 539 538 0 14

01.2.1.3 Kakao och chokladpul- 244 260 7 6
ver

Kakao 244 260 7 6

Tabell 46. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker och juicer inom
dagligvaruhandeln 2009-2010, |I6pande priser, belopp i mnkr.

Table 46. Turnover of mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable juices
for Grocery stores 2009-2010, current prices, SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Utveckling
) Varde Varde 10/09 Andel
Coicop Varugrupp 09 10 (%) 10
(mnkr)  (mnkr) (%)
01.2.2  Mineralvatten, 8431 8 809 4 100
laskedrycker, frukt och
gronsaksjuicer
01.2.2.1 Mineral- och kallvatten 812 835 3 9
Bordsvatten -ej smaksatt 289 283 -2 3
Bordsvatten -smaksatt 523 552 6 6
01.2.2.2 Laskedrycker 3206 3344 4 38
Laskedrycker 3206 3344 4 38
01.2.2.3 Frukt- och gronsaksjuicer 4413 4631 5 53
Saft, juice, maltidsdrink och 4413 4631 5 52
stilldrink
02.1.2.1 Vin 414 423 2 100
Cider i dagligvaruhandeln 276 272 -1 64
Vin i dagligvaruhandeln 122 137 12 32

Vinsats 15 14 -11 3
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Tabell 47. Forsaljning av livsmedel och drycker per capitainom
handeln 2000-2010, belopp i kronor per capita.

Table 47. Turnover of food and drinks per capita for the Retail trade 2000-

2010, in SEK per capita.

Forsaljning (inkl moms) per capita
Loépande priser (kr)

COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01+02.1 Livsmedel och drycker 16867 20315 21221 22251 23259 23488

Livsmedel och alkoholfria
1 drycker 14085 17361 18140 19037 19791 19974
01.1 Livsmedel 12656 15651 16337 17246 17810 17944
0111 Brod och 6vriga spannmals-

produkter 2155 2485 2685 2831 2932 3039
01.1.2 Kott 2236 3197 3262 3353 3494 3606
01.1.3 Fisk 828 1025 1076 1073 1119 1094
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 2233 2809 2829 3095 3259 3263
01.1.5 Oljor och fetter 412 416 450 496 503 505
01.1.6 Frukt 918 1296 1379 1449 1437 1344
01.1.7 Gronsaker 1488 1768 1870 1966 2007 1961
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad

och konfektyr 1714 1901 1989 2099 2173 2193
01.1.9 Ovriga livsmedel 671 753 797 885 886 939
01.2 Alkoholfria drycker 1429 1711 1803 1791 1981 2029
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 507 518 550 546 594 574
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker,

frukt och gronsaksjuicer 923 1193 1253 1245 1387 1455
02.1 Alkoholhaltiga drycker 2782 2953 3082 3214 3467 3515
02.1.1 Spritdrycker 820 703 718 700 746 745
02.1.2 Vin inkl cider 1138 1429 1512 1578 1715 1787
02.1.3 o] 823 821 852 936 1006 983

Kalla: Befolkningssiffrorna ar hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.

Tabell 48. Forsaljning (inkl moms) av livsmedel och drycker inom

handeln 2000-2010, férdelat p& naringsgren enligt SNI, belopp i mnkr.

Table 48. Turnover (incl V.A.T) of food and drinks for the Retail trade 2000-
2010, by industry (NACE classification), SEK millions.

Forséljning (inkl moms)

Lépande priser (mnkr)

SNI 2007  Branschben&mning 2000 2006 2007 2008 2009 2010

47 Detaljhandel 149823 185132 194873 205960 217253 221157

47.1 Detaljhandel med brett sorti- 114672 146209 153252 162621 170242 172428
ment

47.2 Specialiserad detaljhandel med 27388 30154 32093 33841 37144 37699
livsmedel, drycker och tobak

47.5- Ovrig specialiserad butikshan- 1245 1852 1779 1920 2476 2473

47.792 del

47.793- Detaljhandel ej i butik 1207 1432 1979 1870 2 004 1943

47.9

47.3 Bensinstationer 5310 5485 5770 5708 5387 6 614

For dversattning till SNI 2002 se tabell 51.
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Tabell 49. Prisféréandringar for livsmedel och drycker inom handeln

2005-2010, i procent.

Table 49. Price changes of food and drinks for the Retail trade 2005-2010,

per cent.

HA 24 SM 1101

COICOP Varugrupp

2006/2005 2007/2006 2008/2007 2009/2008 2010/2009

01+02.1 Livsmedel och drycker

1 Livsmedel och alkoholfria
drycker

01.1 Livsmedel

01.1.1 Brod och dvriga spannmals-
produkter

01.1.2 Kott

01.1.3 Fisk

01.14 Mjolk, ost och &gg
01.1.5 Oljor och fetter
01.1.6 Frukt

01.1.7 Gronsaker

01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad

och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel
01.2 Alkoholfria drycker

01.21 Kaffe, te och chokladdryck

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker,
frukt och gronsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker
02.1.1 Spritdrycker

02.1.2 Vin

02.1.3 o]

0,6
0,7

0,8
-0,7

1,6
2,7
0,1
0,5
52
1,4
-1,1

-1,4
0,5
15

-0,4

-0,5
-0,4
-0,3
-0,8

1,7
2,0

2,1
3,4

1,0
3,1
14
11
3,1
3,7
1,9

0,9
1,3
1,8
11

0,1
-0,4

0,2
-0,4

6,0
6,6

6,8
9,9

6,1
1,6
9,8
9,9
10,8
4,7
3,5

3,7
3,9
50
3,4

3,0
0,7
15
7,7

2,9
3,1

3,1
2,4

3,8
3,8
1,6
0,5
59
2,6
3,9

52
4,2
8,9
1,9

2,0
1.3
2,1
2,6

1,2
1,2

1,1
0,8

0,4
1,0
14
0,3
-0,8
3,1
2,6

1,8
2,5
4,8
14

1,2
0,9
1.4
15

Not: Fastprisberakningar bygger pé& uppgifter ifran KPI utférda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 50. Prisindex for livsmedel och drycker inom handeln 2000-2010,

i procent.
Table 50. Priceindex for food and drinks for the Retail trade 2000-2010, per
cent.
COICOP Varugrupp 2000 2006 2007 2008 2009 2010
01+02.1 Livsmedel och drycker 100,0 105,2 107,0 113,5 116,5 118,2
1 Livsmedel och alkoholfria 100,0 106,3 108,5 115,6 119,3 120,8
drycker
01.1 Livsmedel 100,0 107,6 109,9 117,4 1211 122,4
01.1.1 Brod och dvriga spannmals- 100,0 102,4 105,9 116,4 119,2 120,1
produkter
01.1.2 Kott 100,0 108,2 109,3 116,0 120,5 121,0
01.1.3 Fisk 100,0 121,9 125,7 127,7 132,7 134,0
01.14 Mjolk, ost och agg 100,0 108,7 110,2 120,9 122,8 124,6
01.1.5 Oljor och fetter 100,0 102,6 103,8 1141 1147 1151
01.1.6 Frukt 100,0 123,2 127,0 140,7 148,9 147,8
01.1.7 Gronsaker 100,0 107,9 111,9 117,2 120,2 123,9
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 100,0 101,0 102,9 106,6 110,7 113,6
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 100,0 98,7 99,6 103,3 108,6 110,6
01.2 Alkoholfria drycker 100,0 96,0 97,3 101,1 105,3 108,0
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 100,0 87,1 88,7 93,2 101,4 106,3
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 100,0 100,5 101,6 105,1 107,1 108,6
frukt och gronsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 100,0 99,3 99,1 102,1 104,2 105,5
02.1.1 Spritdrycker 100,0 102,0 101,6 102,3 103,6 104,6
02.1.2 Vin 100,0 98,4 98,6 100,0 102,1 103,5
02.1.3 ol 100,0 98,4 98,0 105,5 108,2 109,9

Not: Fastprisberdkningar bygger pa uppgifter ifran KPI utforda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva.

Tabell 51. Branschbenamningar och koder enligt SNI 2002 och SNI
2007.

Table 51. Industry classification due to SNI 2002 and SNI 2007.

Branschbendmning Bransch enligt Bransch enligt
SNI 2002 SNI 2007
Detaljhandel 52+50.5 47
Detaljhandel med brett sortiment 52.1 47.1
Specialiserad detaljhandel med livsmedel, drycker och 52.2 47.2
tobak
Butikshandel med frukt och gront 52.21 47.21
Butikshandel med koétt och chark 52.22 47.22
Butikshandel med fisk och skaldjur 52.23 47.23
Butikshandel med broéd och konfektyr 52.24 47.24
Tobakshandel 52.26 47.26
Systemet och 6vrig specialiserad butikshandel 52.25+27 47.25+47.29
Ovrig specialiserad butikshandel 52.3-52.5 47.5-47.792
Detaljhandel ej i butik 52.6 47.793-47.9

Bensinstationer 50.5 47.3
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Tabell 52. Totalkonsumtion av vissa varor, miljoner kg eller liter
Tabell 52. Total consumption of some products, million kg or litres

. 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2007 2008 2009
Totalt, miljoner kg prel.
1
Vetemjol 4139 3810 3655 3905 4426 5285 461,0 4938 457,0
o .l
Ragmijol 1445 1143 90,8 102,2 85,6 73,7 77,4 72,3 68,0
Gryn och mjdl av ris 13,5 10,2 13,7 19,2 35,7 38,4 56,0 58,6 52,4
Gryn och mjél av havre
och korn m.m. 34,7 23,5 18,4 16,4 23,5 28,6 57,5 45,8 43,1
Summa mjél och gryn 606,6 5290 4884 5283 5874 6692 651,9 6705 620,55
ol 3
Notkott, vara med ben 99,3 1124 1351  140,7 1410 200,1 2335 231,7 2327
. 3
Kalvkott, vara med ben 38,1 28,1 17,3 11,4 7.1 . . ..
Farkott, vara med ben 2,8 1,9 4,4 5,4 6,6 8,3 12,0 13,2 14,9
Hastkott, vara med ben 12,5 14,4 7,0 3,5 3,2 2,3 1,3 1,4 1,4
Griskétt, vara med ben 1709 1832 2255 2869 2620 3136 3302 3342 3350
. 4
Renkott, vara med ben 15 2,0 23 15 25 15 1,9 18 1,8
Fjaderfakott, urtagen
15
vara 12,7 11,6 26,9 40,8 50,4 1135 1520 166,1 162,0
R . 4,5
Kott av vilt 3,3 5,6 6,8 19,9 23,8 18,8 16,7 17,6 17,8
< 4,5
Inalvor 16,2 20,5 23,9 21,4 18,2 12,3 10,6 7,9 7,4
Summa kott 357,3 379,7 4492 5315 5148 6704 7582 7739 773,
. . 5,6
Fisk, farsk och fryst 956 1234 1359 1534 1483
Konserver och beredd
. 5,6
fisk 58,7 58,2 78,8 83,2  109,8
. .56
Summa fisk 154,3 181,6 2147 236,66 258,1
Totalt, miljoner liter
. 7
Konsumtionsmjolk 1562,4 1270,2 1219,1 1347,1 11124 10104 9101 899,2 888,6
Syrade produkter 109,2 1899 2329 2642 3057 3204 3169
Totalt, miljoner kg
) oy 8
Tjock gradde 14,3 26,2 33,6 438 55,4 63,2 59,6 61,7 68,8
R
Tunn gradde 32,7 20,0 19,8 21,7 21,9 33,0 34,4 34,8 35,2
Ost (inkl. margarinost) 48,9 55,0 745 1169 1409 1490 1649 167,7 1711
Smor 97,5 72,2 44,1 30,0 203 12,5 17,7 18,0 22,0
Hushéllsmargarin och
Bregott 53,2 91,6 1209 131,0 1008 76,9 54,2 51,6 53,2
Lattmargarin - - - 15,7 37,2 44,2 36,3 36,2 35,2
Bagerimargarin 24,7 26,8 23,3 17,6 17,9 20,1 11,8 13,2 14,2
. .14
Bageri- och matolja 2,7 5,2 7,5 6,5 6,4 8,5 19,3 20,7 19,7
Kokoﬂett, friteringsfett
m.m. 1,9 34 3,2 2,7 4,7 15,6 16,4 16,1
< 4,9
Agg 80,8 88,4 101,9 1100 1166 1065 111,9 1154 1208
.4
Matpotatis 7650 6720 6780 6948 7155 7417 7648 7708 7774
Koksvaxter, farska och
5,10
frysta 160,6  178,7 2604 267,5 3650 4726 5409 5462 557,6
o 5,11,
Koksvaxter Beredda
12
26,4 34,3 57,2 73,7 1058 111,3 1395 1498 1479
Frukter och bar farska och
frysta” = 368,8 384,6 459,7 447,7 4712 5389 6052 5982 543,22
. 5,
Frukter och bar beredda
11,12, 13,14
42,0 94,8 2065 2454 301,1 307,7 3983 3883 3134
Socker 05ch sirap (vitsock-
ervarde) 351,9 336,22 354,2 3498 364,8 3779 3549 3441 3688
Kaffe, rostat 30,9 59,8 87,2 79,5 76,7 61,7 73,0 73,5 73,6
Te 1,5 1,0 1,9 2,9 2,9 3,2 3,4 3,7 3,8

Kalla: Livsmedelskonsumtion och naringsinnehall

2011:2

. Jordbruksverket, statistikrapport
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Notférklaringar till tabell 52:

1)

Uppgifterna fr.o.m. &r 1995 baseras pa en ny insamlingsmetod varfor de ej ar
helt jamforbara med tidigare ar.

Fr.o.m. ar 1998 ingar gryn av vete och rag.

Fr.o.m. ar 1995 redovisas kalvkott tillsammans med nétkott.

Uppgifterna baseras pa ett bristfalligt underlag och &r darfor osékra.
Uppgifterna for ar 1950 ar inte helt jamforbara med efterféljande ar.
Redovisas omraknat till hel farskvikt.

Inkl. jordbrukarnas hemmaforbrukning och direktforsaljning.

Fr.o.m. ar 2000 anvands fetthaltsgransen 29 %, tidigare ar gallde 27 %.
Uppgifterna fr.o.m. ar 1994 &r inte helt jamforbara med tidigare ar. Fr.o.m.
ar 1995 ingar inte agginnehallet i importerade och exporterade livsmedels-
produkter i berakningarna (nettoexporten har tidigare uppgatt till ca 2 miljo-
ner kg).

10) Uppgifterna fr.o.m. ar 1988 ar inte helt jamforbara med tidigare ar.
11) Redovisas i produktvikt.
12) Fr.o.m. &r 2000 redovisas saft och juice av koksvaxter tillsammans med be-

redda frukter och bar.

13) Kottsoppor ingar fr.o.m. ar 1960.
14) Uppgifterna fr.o.m. ar 2005 ar inte helt jamforbara med tidigare ar
15) Fr.o.m. &r 2005 ingar inte kasserade slaktkycklingar, dessutom har vissa

andringar gjorts i underlaget.
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Fakta om statistiken

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln, har bendmnd
handeln. Den huvudsakliga insamlingskallan ar datakasseregisterstatistik fran de
fem stora dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood, Bergendahls och Vi-
handlarna, i denna publikation bendmnda dagligvaruhandeln. Dessutom anvénds
sedan 2008 datakassaregisterstatistik fran Statoil och Reitan servicehandel (Pressby-
ran och SevenEleven), som dock inte ingdr i dagligvaruhandeln. Statistiken publice-
rades forsta gangen avseende referensar 2001. Undersokningen ar arlig.

Detta omfattar statistiken

Statistiken omfattar samtliga foretag inom detaljhandel. Dock &r det endast de f6-
retag som redovisat 12 procents moms inom ovanstaende branscher som ingar i un-
dersokningspopulationen. De varor som bland annat omfattas av 12 procents moms
ar livsmedel och livsmedelstillsatser enligt livsmedelslagen (1971:511).

Rampopulationen omfattar samtliga foretag som vid urvalstillfallet i november refe-
rensaret klassificerats som detaljhandelsforetag och som var aktiva i SCB:s fore-
tagsregister (FDB).

Definitioner och férklaringar

Urvalsenhet/undersékningsenhet

Undersdkningsenheten i livsmedelsforsaljningsstatistiken utgors av foretaget, d.v.s.
den juridiska enheten eller bokslutsenheten. De juridiska enheterna utgors av aktie-
bolag, ekonomiska féreningar, handels- och kommanditbolag, statliga affarsverk,
enskilda naringsidkare samt vissa stiftelser.

Redovisningsperiod
Uppgifterna avser i normalfallet kalenderaret.

Naringsgrensindelning

For Klassificering av foretag efter ndringsgren galler standard for svensk narings-
grensindelning (SNI 2007) som &r hierarkiskt uppbyggd. De fyra forsta nivaerna ar
identiska med EU:s néringsgrensstandard NACE Rev. 2. Uppgifter for branschklas-
sificering erhalls fran SCB:s foretagsregister. Klassificeringen bygger pa foretagets
verksamhet vid urvalstillfallet. VVarje foretag hanfors till den naringsgren dér det har
sin huvudsakliga verksamhet.

Variabler

Undersokningen innehaller detaljerade uppgifter om forsaljningsintakternas fordel-
ning pa intaktsslaget livsmedel- och dryckesprodukter. Forsaljningsintakterna redo-
visas inklusive moms.

COICOP

COICOP (Classification of Individual Consumption by Purpose), ar en internationell
klassificering av hushallens privata konsumtion enligt SNA 1993 (A System of Na-
tional Accounts) och enligt det Europeiska Nationalrdkenskapssystemet 1995 (ESA
1995) och ska tillampas i EU:s medlemslanders nationalrdkenskaper. COICOP-
klassifikationen har utarbetats av OECD i samrad med Eurostat, UNSD och OECD-
landernas nationella statistikorgan. COICOP finns i tolv huvudgrupper, i denna un-
dersokning anvands varor inom tva av dessa huvudgrupper dvs. Livsmedel och alko-
holfria drycker samt Alkoholhaltiga drycker.

Produkter ifran datakasseregisterstatistik (EAN-numret)
EAN star for European Article Numbering och ar ett identitetsnummer for produkter.
Den vanligaste varianten &r EAN 13 med 13 siffror.

Det finns ingen 6verstatlig organisation som haller reda pa alla EAN-nummer och
vad for slag av produkter de avser. Liksom SCB finns det andra organisationer som
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ar intresserade av att skapa och analysera produktstatistik med EAN-kodade data.
Alla som gor det har egna register éver produkterna.

For viktvaror, d.v.s. produkter som saljs till kilopris eller literpris i t.ex. delikatess-
disken, trycks en etikett pa forsaljningsstallet med ett 13-siffrigt EAN-liknande
nummer som kan ldsas och tolkas av datakassan.

Ekologisk forsaljning

Ekologiska produkter ar odlade, kontrollerade och hanterade enligt EU:s regler for
ekologisk produktion. Inom Sverige utfors denna kontroll av kontrollféreningen
KRAV. KRAV-market &r ett inregistrerat varumérke. Endast den som har tecknat
avtal med KRAV far anvanda KRAV:s namn eller marke, och da endast pa produk-
ter som har blivit godkanda. En produkt far inte ha namnet ekologisk om den inte &r
godkénd av KRAYV eller (fér importerade produkter) annat kontrollorgan som foljer
EU-reglerna.

Da SCB framstllt statistik 6ver den ekologiska livemedelsforséljningen har kedjor-
nas egen klassificering av livsmedelsprodukter som ekologiska samt KRAV:s pro-
duktlista anvants som utgangspunkt. Produktlistan har stamts av mot SCB:s register
over livsmedel och drycker, da klassificeringen av ekologiska livsmedel genomforts.
Aven artiklar med namn innehallande KRAV och ekologisk i SCB:s register har
klassificerats som ekologiska aven om de inte funnits med pa KRAV:s produktlista.
Granskning har genomforts av variabeln Ekologisk och ibland har produkter lagts till
eller dragits ifran.

Egna markesvaror (EMV)

SCB har klassificerat registret 6ver livsmedel och drycker efter om varan ar en egen
markesvara. De egna markesvarorna inom livsmedel och dryckesomradet ar for de
fem dagligvarublocken; Hemkdp, Eldorado, Godegarden, Finax, Anglamark, Coop,
Blavitt, X-tra, Signum, Spar, Willys, Euroshopper och ICA. Klassificeringen har
genomforts via information 6ver EMV fran dagligvarublocken. Granskning har ge-
nomforts av variabeln EMV och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken dver EMV-forsaljning bor aven detta ar betraktas med forsiktighet.

Djupfrysta livsmedel och drycker

SCB har Klassificerat registret over livsmedel och drycker efter om varan ér djup-

fryst eller ej. Klassificeringen har genomférts med hjalp av information fran de en-
skilda dagligvarublockens varunomenklatur. Granskning har genomforts av varia-

beln djupfryst och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver djupfrystforsaljning bor dven detta ar betraktas med forsiktighet.

Dagligvaruhandeln

Den huvudsakliga insamlingskallan ar datakasseregisterstatistik fran de fem stora
dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood, Bergendahls och Vi-handlarna, i
denna publikation bendmnda dagligvaruhandeln.

Sa& gors statistiken
For att genomfora livsmedelsforséljningsstatistiken har en rad olika k&llor anvénts:

- Datakasseregister inhamtade centralt direkt fran de fem dagligvarublocken
ICA, Kooperationen, Axfood, Bergendahl och Vi-handlarna, samt Statoil
och Reitan servicehandel (Pressbyran och SevenEleven).

- Enkatunderstkning av forsaljningen av féarsk frukt och gronsaker i
partihandelsledet.

- Enké&tundersokning (Servicehandelsenkaten) av féretag som finns inom de-
taljhandeln och bensinstationerna men inte ingar bland de kedjor varifran da-
takassaregister erhalls fran, enligt ovan.
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- Momsregistret for de foretag som har handeln som bransch enligt FDB. For
dessa foretag har momsskattesatsen (12 procent) som galler for livsmedels-
forsaljning anvénts.

- Register over vilka foretag som ingar i respektive livsmedelsblock (ICA,
Kooperationen, Axfood, Bergendahls och Vi handlarna).

Datakasseregisterstatistiken har varit utgangspunkten fér genomforandet av under-
sokningen. Uppgifterna har inhamtats centralt ifran foretagen. Datakasseregisterstati-
stiken har klassificerats fran den unika produktnivan (oftast EAN-kod) till den for
konsumentprisindex (KPI) anpassade varugruppsnivan for livsmedel och drycker.
Dessa varugrupper uppfyller &ven Nationalrakenskapernas behov av varugrupper.

For tre av livsmedelshlocken saknas statistik centralt Gver uppgifter om sa kallade
farskvaror. Farskvarorna omfattar sadana varor som saknar EAN-kod. Det ar forut-
om farsk frukt och féarska gronsaker aven varor som saljs via charkdisken dvs. kott,
fisk och ost. Dessa uppgifter har modellberéknats med hjélp av bl.a. en enkatunder-
sokning inom partihandeln.

I slutbearbetningen av Livsmedelsforséljningsstatistiken gors vissa modellantagan-
den for foretag som inte ingar i ett livsmedelsblock. Da dessa foretag endast behdvt
besvara 12 aggregerade varugrupper pa Servicehandelsenkaten har resultatet ifran
dessa varugrupper fordelats till mer detaljerade varugrupper med hjélp av modeller
eller information fran livsmedelsblocken.

Berakningarna av livsmedelsnivan bygger pa summan av forsaljningen for den 12
procentiga momsskattesatsen (inklusive moms) inom detaljhandeln (SNI 47). Skatt-
ningar fran datakassaregistren och enkatundersokningar gors for halsoprodukter som
saljs med 12 procents momsskattesats vilka subtraheras ifran den i momsregistret
framraknade livsmedelsnivéan. Ovrig 12 procent mervirdeskatteomsattning hanfors
till livsmedel. For alkoholvarorna som saljs pa systembolaget direkt till konsument
har uppgifter inhamtats direkt ifran systembolaget.

Anvéandningen av datakassaregistersstatistik, administrativa material och av urvals-
undersékningar utgor ett led i SCB:s strévan att begransa foretagens uppgiftslam-
nande.

Ekologisk forséljning

Utgangspunkten for berakningarna av den ekologiska forséljningen ar uppgifterna
fran datakassaregisterstatistiken. Med hjalp av denna information har andelen ekolo-
gisk livsmedelsforsaljning skattats i forhallande till total livsmedelsforséljning for
dagligvaruhandeln. Darefter har det antagits att den forséljning som sker utanfor
dagligvaruhandeln har samma fordelning av ekologisk livsmedelsférsaljning som
dagligvaruhandeln. Utifran detta har den ekologiska livsmedelsforsaljningen for hela
handeln natts.

Egna markesvaror (EMV)

Utgangspunkten for berakningarna av EMV-férséljningen ar uppgifterna fran data-
kassaregisterstatistiken. EMV-forsaljningen har skattats endast for dagligvaruhan-
deln och det &r endast dessa uppgifter som publiceras.

Djupfryst

Utgangspunkten for berdkningarna av djupfrystforsaljningen ar uppgifterna fran
datakassaregisterstatistiken. Djupfrystforsaljningen har skattats endast for dagligva-
ruhandeln och det &r endast dessa uppgifter som publiceras.

Statistikens tillforlitlighet

Datakassaregisterstatistiken har forst genomgatt en omfattande maskinell kodning.
Idag finns det cirka 110 000 produkter i SCB:s register som saljs med den 12 pro-
centiga momssatsen. Denna forsta maskinella kodningen bygger pa livsmedelsblock-
ens egna varugrupper. Dérefter har produkterna granskats och kodats manuellt efter
tre kriterier:
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- Storlekskriterium — omsattningen for produkten ingar i en grupp produkter
som svarar for sammanlagt mer &n cirka 95 procent av den totala livsmedels-
forsaljningen.

- Samstdammighet for en EAN-produkt mellan olika livsmedelsblock.
- EAN-produkten ar ny for aret.

- For produkter som kodats som Ekologisk, EMV eller Djupfryst har en ma-
nuell granskning genomforts for samtliga produkter

Berékningen av den totala livsmedelsforsaljningen inom detaljhandeln &r gjord med
hjélp av det totalundersdkta momsregistret. Det kan darfor sagas att berédkningen av
den totala livsmedelsforsaljningen inte ar behaftad med nagon urvalsosakerhet. Dar-
emot finns viss matproblematik dd momsregistret anvands och det ar att all omsétt-
ning som séljs till 12 procents momsskattesats inte ar livsmedel. Ett antagande som
gors i undersdkningen ar dock att alla varor inom detaljhandeln som séljs till 12 pro-
cents momsskattesats &r livsmedel eller halsoprodukter som det gors ett avdrag for.

For de varugrupper dar osékerheten om kvaliteten &r stor finns det en angivelse vid
aktuell tabell.

Bra att veta

Livsmedelsforsaljningsstatistiken utgdr tillsammans med andra undersékningar un-
derlag till Nationalrakenskapernas berakningar av hushallens konsumtionsutgifter.
Livsmedelsforsaljningsstatistiken utgér aven underlag for KPI:s berdkningar av vik-
ter inom livsmedelsomradet samt urval av representantvaror for prismatningarna.

Publicering och spridning
Livsmedelsforsaljningsstatistik har publicerats sedan 2002 och da avseende aren
2000 och 2001. Livsmedelsforsaljningsstatistiken presenteras i SM HA24.

Sveriges statistiska databaser

Motsvarande uppgifter som redovisas hér finns i SSD, Sveriges statistiska databaser,
pa SCB:s hemsida www.sch.se. | tabell 34 och 35 i detta SM framgar hela variabel-
innehallet som finns tillgangligt i SSD.

Annan statistik

Mer information om statistiken och dess kvalitet ges i en sarskild Beskrivning av
statistiken pa SCB:s webbplats, www.scb.se.
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In English

Summary

Increased sales of food and beverages last year

Sales of food and beverages amounted to SEK 221 billion last year. This is an in-
crease of SEK 4 billion or 1.8 percent compared to 2009. The rise was due to in-
creased volumes (0.6 percent) as well as increased prices (2.2 percent).

Organic products up 6 percent

Organic products account for 4 percent of all sales of food and non-alcoholic beve-

rages in Sweden. This is an increase of 6 percent compared to 2009. The proportion
of organic sales is largest within the product group coffee, tea and chocolate drinks,
where such sales are nearly 8 percent.

Still decreased sale values of fruit

The price of fruit decreased nearly 1percent last year and just like the last two years,
the sale volume dropped (5 %). Almost all fruit items have a reduction of the sale
value compared to 2009. The only fruit items that have increased their turnover since
last year are citrus fruits, oranges and lemons.

The turnover for meat continues to rise

The product group meat has increased their sales value the most since year 2000.
The sale increased with a total of 71 percent. Under this period the prices for meat
rose by 21 percent, which means that the volume of meat increased by 41 percent.
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Termsintables 1, 2, 3, 4, 6, 31, 32, 47, 49, 50

Forsaljning (inkl moms)

Lépande priser

Fasta priser

Livsmedel och drycker

Livsmedel och alkoholfria drycker
Livsmedel

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Kott

Fisk

Mjolk, ost och &gg

Oljor och fetter

Frukt

Gronsaker

Socker, sylt, honung och konfektyr
Ovriga livsmedel

Alkoholfria drycker

Kaffe, te och chokladdryck
Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaks-
juicer

Alkoholhaltiga drycker
Spritdrycker

Vin

ol

Turnover (incl VAT)

Current prices

Constant prices

Food and drink

Food and non-alcoholic beverages
Food

Bread and cereals

Meat

Fish

Milk, cheese and eggs

Oils and fats

Fruit

Vegetables

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
Food products n.e.c

Non-alcoholic beverages

Coffee, tea and cocoa

Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices

Alcoholic beverages

Spirits

Wine

Beer

Terms in tables 8, 10, 12, 14, 17, 19, 21, 23, 25, 28, 29, 30, 34, 35

Forsaljning (inkl moms)

Lépande priser

Fasta priser

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Ris

Brod

Pastaprodukter

Bakverk

Andra spannmalsprodukter

Kott

Not-, gris-, far-, lamm- och viltkétt

Torkat, saltat eller rokt kott och &tliga slaktbipro-
dukter

Annat konserverat eller bearbetat kott samt
beredningar av kott

Fisk

Fisk och skaldjur (farsk, kyld, fryst, torkad, rokt
eller saltad)

Annan konserverad eller beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk och skaldjur

Mjolk, ost och agg

Mjolk

Yoghurt och fil

Ost och andra mj6lprodukter
Agg

Oljor och fetter

Smor

Margarin och annat fett
Matolja

Turnover (incl VAT)
Current prices
Constant prices
Bread and cereals
Rice

Bread

Pasta

Pastry

Other cereal products
Meat

Beef, pork, lamb and wild animal meat

Dried, salted or smoked meat and edible slaugh-
ter waste products

Other preserved or processed meat and prepa-
ration based on meat

Fish

Fish and shellfish (fresh, frozen, dried, smoked
or salted)

Other preserved or prepared fish and shellfish
and fish and shellfish based preparations

Milk, cheese and eggs

Milk

Yoghurt and soured milk
Cheese and other milk products
Eggs

Oils and fats

Butter

Margarine and other edible fats
Oils
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Frukt

Frukt (farsk, kyld eller fryst)

Torkad frukt

Konserverad frukt och fruktbaserade produkter
Gronsaker

Gronsaker och potatis (farsk, kyld eller fryst)

Torkade gronsaker

Andra konserverade eller behandlade gronsaker
Potatisprodukter

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
Socker

Sylt och marmelad

Konfektyr, choklad och glass

Glass

Ovriga livsmedel

Séser och smaksattningsmedel

Salt, kryddor och kryddvaxter

Jast, dessertberedningar och soppor samt dvrigt
Kaffe, te och chokladdryck

Kaffe

Te

Kakao och chokladpulver

Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och grénsaks-
juicer

Laskedrycker samt mineral- och kallvatten

Juice och saft

Alkoholhaltiga drycker

Spritdrycker

Vin

Ol

Ol klass I och Il

Ol klass Il
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Fruit

Fruit (fresh, chilled or frozen)

Dried fruit

Preserved fruit and fruit-based products
Vegetables

Vegetables and potatoes (fresh, chilled or fro-
zen)

Dried vegetables

Other preserved or prepared vegetables
Potato products

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
Sugar

Jam and marmalades

Confectionery, chocolate and ice cream
Ice cream

Other food products

Sauces and seasonings

Salt, spices and herbs

Yeast, dessert and soups and other
Coffee, tea and cocoa

Coffee

Tea

Cocoa

Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices

Soft drinks and mineral waters

Fruit and vegetable juices

Alcoholic beverages

Spirits

Wine

Beer

Beer < 3.51 % (volume)

Beer > 3.50 % (volume)

Termsin tables 9, 11, 13, 15, 18, 20, 22, 26, 27, 36-46

Forsaljning (inkl moms)
Loépande priser
Risprodukter
Ris

Risratter

Brod

Matbrod
Vetebrod

Hart brod
Knéckebrod
Skorpor
Skorpmjal

Kex
Pepparkakor
Smékakor
Pastaprodukter
Pastaratter
Pasta
Couscous
Nudlar
Bakverk
Pannkakor, piroger, pizza, matpaj

Turnover (incl VAT)
Current prices

Rice products

Rice

Rice dishes

Bread

Plain bread

White bread

Hard bread

Crisp bread

Rusks
Breadcrumbs
Biscuits
Gingerbread biscuits
Cookies

Pasta products
Pasta dishes

Pasta (dry)
Couscous

Noodles

Pastry

Pancakes, pirogs, pizza, pie
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Fardiga smorgasar
Spannmalsprodukter

Vallmofrd

Potatismjol

Mol

Gryn

Mixer

Flingor

Snacks

Farskt eller fryst nétkott

Farskt, kylt eller fryst kétt fran svin
Farskt eller fryst far och lammkott
Farskt, kylt eller fryst kott fran fjaderfa

Torkat,saltat eller rokt kétt och atliga slaktbipro-
dukter

Innanmat

Torkat, saltat eller rékt kott frdn nétkreatur
Jul- och helgskinka

Bacon

Annat torkat, saltat eller rokt kott frdn svin
Torkat, saltat eller rokt kott fran fiaderfa
Sylta

Falukorv

Prinskorv

Pastej och paté

Andra charkvaror

Annat konserverat eller bearbetat kott samt
beredningar av kott

Fardiglagad mat innehallande kott- ej fryst
Kottkonserver

Hamburgare — djupfryst

Kéttbullar — djupfryst

Pytt — djupfryst
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Sandwiches

Cereals

Poppy seed

Potato flour

Flour

Grain

Mix

Flakes

Snacks

Fresh or frozen beef
Fresh or frozen pork
Fresh or frozen lamb
Fresh or frozen chicken
Dry, salted or smoked meat

Entrails

Dry, salted or smoked meat from beef
Christmas ham

Bacon

Other dry, salted or smoked pork
Dry, salted or smoked chicken
Brawn

Lightly smoked pork sausage
Small sausages

Paté

Other cured meats

Other preserved or prepared meat and prepared
meat

Ready-to-eat food including meat- not frozen
Preserved meat

Hamburger - frozen

Swedish meatballs - frozen

Swedish hash - frozen

Andra fardiga ratter av kott, halvfabrikat av kétt — Other ready-made dishes from meat — frozen

djupfryst

Annat farskt, kylt eller fryst atligt kott
Farskt eller fryst viltkott

Farsk, kyld eller fryst fisk

Farsk fisk och blétdjur

Flatfisk, djupfryst

Torskfisk djupfryst

Annan fisk, djupfryst

Farska, kylda eller frysta skaldjur
Farska kréaft och blotdjur

Torkad, rokt eller saltad fisk och skaldjur
Saltad, gravad, kryddad fisk, inlagd i &ttika
Torkad fisk

Rokt fisk

Anna konserverad eller beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk och skaldjur

Kaviar

Sillkonserver

Fisk- och skaldjurskonserver - ej sill
Fryst fardigmat med fisk

Fardigmat med fisk farsk
Fiskpinnar djupfryst

Kréftor

Rékor

Other fresh or frozen and edible meat
Fresh or frozen wild animal meat
Fresh, chilled or frozen fish

Fresh fish and molluscss

Flatfish - frozen

Cadfish - frozen

Other fish - frozen

Fresh, chilled or frozen shellfish

Fresh shellfish and molluscss

Dry, smoked or salted fish and shellfish
Salted, gravad, pickled fish

Dried fish

Smoked fish

Other preserved or prepared fish and shellfish

Caviar

Pickled herring

Preserved fish and shellfish other than herring
Frozen fish dishes

Fresh fish dishes

Fishfingers - frozen

Crawfish

Shrimp
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Skaldjurssallad

Andra beredda kréaft- o blétdjur
Standardmjolk

Mjolk med I&g fetthalt
Lattmjolk o minimjolk
Mellanmjolk mm

Yoghurt

Lattfil

Mellanfil

Filmjolk, A-fil

Fil smaksatt

Risifrutti

Ost och ostmassa

Hardost

Keso

Kvarg

Ostkaka, ostpaj

Smaéltost samt mesvaror
Dessertost

Andra mjoélkprodukter

Annan mjolk

Gradde

Graddfil

Creme fraiche
Matlagningsyoghurt

Andra graddprodukter
Mjolkpulver och kondenserad mjélk
Agg

Smor

Margarin och annat vegetabiliskt fett
Bak- och matlagningsmargarin
Bordsmargarin, 6-8% fett
Lattmargarin 3-4% fett

Ovriga vegetabiliska fetter
Bregott

Olivolja och &tliga oljor
Jungfruolja

Olivoljor

Matolja, vegetabilisk och animalisk
Majsolja

Andra atliga animaliska fetter
Animaliska fetter

Citrusfrukter

Apelsiner

Citroner

Grapefrukt

Smacitrus

Ovriga citrusfrukter

Bananer

Applen

Paron

Stenfrukter

Bar

Vindruvor

Djupfrysta béar och frukter
Annan farsk, kyld eller fryst frukt
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Shellfish salad

Other prepared shellfish and molluscs
Standard milk

Milk with low fat

Light milk

Middle milk

Yoghurt

Light processed sour milk
Middle processed sour milk
Standard processed sour milk
Flavoured processed sour milk
Risifrutti

Cheese

Cheese

Cottage cheese

Curd cheese

Cheese cake

Processed cheese

Dessert cheese

Other milkproducts

Other milk

Cream

Sour cream

Creme fraiche

Cooking yoghurt

Other cream products

Milk powder and condensed milk
Eggs

Butter

Margarine and other vegetable fat
Baking margarine

Table margarine

Light margarine

Other vegetable fats

Bregott (brand name)

Olive oil and other oil

Virgin oil

Olive oil

Food ol

Maize oil

Other animal fats

Animal fats

Lemon fruits

Orange

Lemon

Grape

Small lemon

Other lemon products
Bananas

Apple

Pear

Stone fruit

Berries

Grapes

Berries and fruits frozen
Other fresh, chilled or frozen fruit
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Sesamfron

Meloner

Exotiska frukter

Torkad frukt

Beredda mandlar och nétter
Torkad frukter - ej mandlar och nétter
Konserverad frukt och fruktbaserade produkter
Frukt och barkonserver

Andra fruktbaserade produkter
Socker

Sirap

Sylter och marmelader

Honung

Sylt

Marmelad

Mos och kramer

Geléer och 6vrigt

Choklad och konfektyrvaror
Konfektyrvaror

Isglass och vanlig glass

Glass

Séser och smaksattningsmedel
Majonnas

Soya

Dipmix

Kokosmjolk

Marinad

Andra smaksattare

Dressing

Ketchup

Senap

Vinager

Séser

Torkade kryddor

Essens - ej spritessens

Salt, kryddor och kryddvaxter
Salt

Jast, dessertberedningar och soppor
Dessertsoppor

Buljonger

Soppor - andra &n dessertsoppor och artsoppa-
innehallande kott, gronsaker, fisk etc

Artsoppa

Ovrigt, stuvningar etc

Barnvalling

Modersmjolksersattning

Grotpulver

Barnmatskonserv - dessert (mos, pureer etc)
Ovrig barnmatskonserv

Jast

Bakpulver

Bikarbonat

Karamellfarg

Gelatin

Spritessens

Ovrigt (syror, konserveringsmedel, paraffin)
Kaffe
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Sesame seeds

Melons

Tropical fruits

Dry fruits

Prepared nuts

Dry fruit not nuts

Preserved and fruitbased products
Preserved fruits and berries
Other fruitbased products
Sugar

Syrup

Jam and marmalade

Honey

Jam

Marmalade

Pulp and cream

Jelly

Chocolate and confectionary
Confectionary

Sorbet and ice cream

Ice cream

Sauce and seasoning
Mayonnaise

Soy sauce

Dip mixes

Coconut milk

Marinades

Other seasonings

Dressing

Ketchup

Mustard

Vinegar

Sauces

Dried spices

Flavorings — non-alcoholic, essens
Salt, spices and herbs

Salt

Yeast, dessert mixes, soups
Dessert soups

Boullion

Soups other than dessert soup and pea soup-
containing meat, vegetables fish etc

Pea soup

Other, stew etc

Children’s gruel

Mothers™ milk substitute
Porridge powder

Preserved children food —desert
Other preserved children food
Yeast

Baking powder

Bicarbonate

Colouring essence

Gelatin

Liquor essence

Other (acids, preservatives, paraffin)
Coffee
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Snabbkaffe (torkat)

Te

Kakao och chokladpulver
Kakao

Mineral- och kéllvatten
Bordsvatten -ej smaksatt
Bordsvatten —smaksatt
Laskedrycker

Frukt- och gronsaksjuicer
Saft, juice, maltidsdrink och stilldrink
Vin

Cider i dagligvaruhandeln
Vin i dagligvaruhandeln
Vinsats

Terms in tables 5, 48, 51
Forsaljning (inkl moms)
Lépande priser

Handeln (Detaljhandel)
Detaljhandel med brett sortiment

Specialiserad detaljhandel med livsmedel,
drycker och tobak

Butikshandel med frukt och gront

Butikshandel med kott och chark
Butikshandel med fisk och skaldjur
Butikshandel med bréd och konfektyr

Tobakshandel

Systemet + Ovrig specialiserad butikshandel
med livsmedel

Ovrig specialiserad butikshandel
Detaljhandel ej i butik
Bensinstationer

Terms in table 7
Forsaljning (inkl moms)
Lépande priser
Halsopreparat

Terms in table 16
Forsaljning (inkl moms)
Utveckling

Andel

Agg

6-pack

Ovriga

Varav &gg fran frigaende hénor

Terms in table 33
Befolkning

Antal, tusental

Utveckling mot foregdende ar
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Instant coffee

Tea

Cacao and chocolate powder
Cacao

Mineral water

Mineral water- flavoured
Mineral water not flavoured
Soft drink

Fruit and vegetable juice
Juice, table drinks

Wine

Cider

Wine

Wine batch

Turnover (incl VAT)

Current prices

Trade (Retall trade)

Retail sale in non-specialized stores

Retail sale of food, beverages and tobacco in
specialized stores

Retail sale of fruit and vegetables

Retail sale of meat and meat products
Retail sale of fish, crustaceans and molluscss

Retail sale of bread, cakes, flour confectionery
and sugar confectionery

Retail sale of tobacco products

Retail sale of alcoholic and other beverages +
Other retail sale of food, beverages and tobacco
in specialized stores

Other specialised retail sale
Retail sale not in stores
Retail sale of automotive fuel

Turnover (incl VAT)
Current prices
Health goods

Turnover (incl VAT)

Sale change

Percentage share

Egg

6-pack

Others

Whereof eggs from hens in free-range systems

Human population
Number in thousands
Change compared with last year
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Terms in table 52

Mjél och gryn

Mjolprodukter

Brod och konditorivaror

Kott (farskt och fryst)
Charkuterivaror och konserver

Frysta kottprodukter och fryst fardiglagad mat
innehéllande kott

Farsk fisk

Filead fisk djupfryst

Konserver och beredd fisk

Kréaft- och blétdjur (alla former)

Mijélk

Gradde

Mjolkpulver

Ost

Agg

Matfett

Rotfrukter

Koksvaxter (farska)

Koksvaxter,(torkade, frysta eller beredda)
Frukt och bér (farska)

Frukt och bér (torkade, frysta eller beredda)
Sylt och marmelad

Soppor

Saft och juice

Farsk potatis

Potatis och potatisprodukter (ej farsk)
Socker, sirap, honung och konfektyrvaror
Kaffe, te och kakao

Séser och andra fér smakséttning avsedda
preparat

Glass

L&sk- och mineraldrycker
Maltdrycker (exkl. starkol)
Starkoél

Vin

Spritdrycker
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Flour and grain

Flour products

Bread and pastry

Meat (fresh and frozen)

Cured meats and provisions and corned meat

Frozen meat products and fresh convenience
food based on meat

Fresh fish

Fish fillet and frozen

Preserved and prepared fish
Crustacean and molluscs (all shapes)
Milk

Cream

Powdered milk

Cheese

Eggs

Fats

Root crops

Vegetables (fresh)

Vegetables (dry, frozen or prepared)
Fruit and berry (fresh)

Fruit and berry (dried, frozen or prepared)
Jam and marmalades

Soups

Fruit and vegetable juices

Potatoes (fresh)

Potato products (not fresh)

Sugar, jam, honey and confectionery
Coffee, tea and cocoa

Sauce and other seasoning preparations

Ice-cream

Mineral waters and soft drinks
Beer < 3.51 % (volume)

Beer > 3.50 % (volume)
Wine

Spirits



